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RESUMO

A presente Tese possui como objetivo central compreender o contexto e as articulacdes
relacionadas ao consumo de imagens modelares de um padréo de estild denatainado
comoAmerican way of lifé¢, através da disseminacédo da comunicacédo de forma massiva
particular, do cinema noHamericano nos anos 1950. Tal midiatizacdo de imagens fez
sentido para espectadores e aderiransa&wso comundos cidadaos dos Estados Unidos.
Entretanto, em paralelo a acdo pedagogica da difusdo do referido modelo, ghedrai

fatores contextuais que ndo compunham o padrao e que continuavam presentes na sociedade
assim como nos filme$, dialogavam com parcelas distintas da populacdo e geravam
verossimilhanca as referéncias exibidas na tela. Desta forma, ao finah egeizacdo de

analise filmica de producdes lancadas na ja citada década, este projeto tera a responsabilidade
de compreender o processo, 0S elementos, as estratégias e as representacfes plurais
implementadas pela industria cinematografica para conteamplearacteristicas dnodeloe

do ndomodelonos filmesi afinal, fazer sentido é trabalhar na ordem da manutencdo de
espectadores. Justifis®, assim, a pesquisa realizada pela contemporaneidade do tema, posto
que parte significativa da producéo cultueamidiatica dos Estados Unidos no Século XX
ultrapassou suas fronteiras e alcangcou o mundo, levando consigo a imagem de um pais e de
cidadaos exemplares, cuja forma de viver deveria ser uma referéoorao ainda o € em
determinadas instancias.

Palawas-chave American way of lifeCinema norteamericano. Comunicagédo. Consumo de

imagensEstilo de vida.



ABSTRACT

This thesis aims to understand the context and the articulations related to the consumption of
model images of a lifestyle pattein namel as American way of lifé, through the

di ssemination of mass communication, in par
Suchmediatizationof images made sense to viewers and adhered toothenon sensef

United States citizens. However, iarpllel with the pedagogical action of the diffusion of

said model, contradictions and contextual factors that did not conform to pattern and which
continued to be presented in that societgs well as in the film§ have dialogued with
diverse portions fothe population and have generated verisimilitude to the referenced
displayed on the screen. In this way, after the film analysis of production launched in the
aforementioned decade, this project will have a responsibility to understand the process, the
elements, the strategies and the plural representations implemented by film industry in order
to include in the films features of the model and-nwdeli after all, making sense is a way

of working on the order to of customer loyalty. The research ethrout through the
contemporaneousness of the theme is justified, since a significant part of the cultural and
media production of the United States in th&' 2@ntury crossed frontiers and reached the
world, taking with it the image of a country and akemplary citizens whose form of living
should be a referengeas it still is in certain instances.

Keywords: American way of lifeCommunication. Consumption of images. Lifestyle. USA

movies.
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Apresentacao

A pos® do Presidente noremericano Donald. Trump e o langamento no Brasil do
filme La La Landi cantando estacd&$ igualmente nortamericand podem eventualmente
ser percebidos como fenémenos oriundos de diferentes areas que, coincidentemente, marcam
0 inicio do ano de 2017. E, de fato, o sdo. Assim como também sdo extensdo de contextos
anteriores, gerados por adventos como a modernidade, a ascensdo do capitalismo na
sociedade ocidental, a globalizacdo, o casamento da tecnologia com a comunicacgéa,e a mid
dentre muitos outros. Que agora se perpetuam no discurso de?Tirumue valorizou o
cidaddo comum, ou melhor, o homenédio de seu pais e que resgatou valores religiosos e o
constructo daquela nacao, questdes cruciais de sua plataforma eléioe La La Landi
gue retoma o fundamento da promessa de progresso e do direito ao sucesso e a conquista de
espaco na sociedade, com distingdo e reconhecimento, imageticamente projetadss, Trata
pois, de valores que permeiam a sociedade dos Estados Ugkidpsge em determinado
contexto, passaram a ser esgat®@ e massivamente disseminados através de produtos
midiaticos, como o cinema. Valores que construiram um modelo de estilo de vida carregado
de representacdes, buscadas na génese do pais, mimetmadoparirdo pelos diferentes
grupos sociais que a compdem e por outros povos para além de suas fronteiras. Taump e
La Land sdo dois adventos atuais que, como parte depatohwork cultural historico,
reverberam semelhancas significativas com orientagéeproducdo e bastides sociais da
década de 1950, no contexto f8egunda Guerra Mundial. Adventos que sinalizam poder,
modelagem comportamental através de estilo deivim@merican way of lifé¢, sentido de
valor, articulagdes culturais e consumo ntidia questbes fundamentais para o campo da

Comunicacéo.

A partir desta perspectiva, a presente Tese possui, como objetivo central, compreender
0 contexto e as articulacbes do consumo de imagens que viabilizaram representacdes em
filmes norteamericanos, apazes de construir a ideia de um estilo de vida modelar para os
espectadores dos Estados Unidos e de outros paises, na década dee%fla) este,
denominado comcAmerican way of life Sua estrutura conta com Introducdo e quatro
capitulos, cada qual psuidor de tematica especifica, todas articuladas entre si, a entender: os

pilares conceituais para comunicagao, imagem e midiatizacdo; a ideia de um conceito que

! Titulo original:La La Land Dire¢do de Damien Chazelle. Produzido em 2016 nos EUA.
2 A posse de Donald Trump aconteceu2frde janeiro de 2017 e foi transmitida para todo o planeta.



traduza o estilo de vida noréenericano; as imagens antagonicas ao estilo de vida modelar
gue ndo estdo claramente retratadas nos produtos midiaticos dos anos 1950; a localizacdo e
protocolo para o estudo das imagens existentes em filmes produzidos no referido contexto; e,
conseqguente, ensaio critico de imagens presentes em filmes midiaticarsimeis aquela

época e devidamente iconizados. Portanto, ao final, este projeto tera a responsabilidade de
responder ao problema que gerou a pesquisa: como o cinemamerteano da década de

1950 promoveu imagens de um estilo de vida denominado Aamigcan way of lif@

A partir do reconhecimento do contexto internacional e dos Estados Unidos na década
de 1950, marcado pelo expansionismo -égunda Guerra Mundial, o crescimento
economico alavancando a reconstrugdo de parte do mundo envolvido nio @affpujanca
derivada de tamanha injecdo financeira, especificamente, no referido pais, que gerou maior
consumo de bens e de servicos e, também, o desenvolvimento de tecnologias que permitiram,
por sua vez, mais ampla disseminacdo dos produtos mididicm®duzidos. Postulados
importantes para esquadrinhar o imbricamento das relacées entre imagem, representacdes,

estilo de vida, midiatizacdo e cultura de massa.

Tornouse, pois, necessario estabelecer pilares conceituais que fundamentardo a
presente Tg&e em todo o seu percurso. Assim,Ingioducdo, objetivase (1) delinear o
sentido de estilo de vida adotado ao longo do trabalho, que pode ser compreendido como a
estilizacdo de um modo de viver, individual e amparado em grupos de insercdo e em grupos
de identificacdo, com caracteristicas idealizadas e modelareposto por exteriorizacdes
desteestare serna sociedade a qual pertence. THsapois, de um fendmeno mais amplo, de
producdo de sentidos na ordem da constituicdo identitaria de sewantgsgfundamentada
no modo de viver associado a posse, que oferece valor simbdlico e valorativo ao individuo e
ao seu grupo social. Como consequénéf, discutirA o modo como se estabelece a
construcdo de representacfes que traduzem a ideia de eshiolade os processos de
reproducdo e de transmissdo das imagens modelares. Neste céB)iestarao inspiradas no
conceito contemporaneo dmidiatizagé8 para analisar fatos e ef@s derivados na
reproducdo das ja citadamagens através de produtosditicosi leia-se musica, cinema,
revistas, jornais e programas de radio e de televisé@® década de 1950. E, de como, no

movimento de expansao interna e externa dos Estados Unidos aqueld4@ocaltura foi o

®N. do A.: O conceito de midiatizac&o, tal como é reconhecido hoje, advém das décadas finais do Século XX.
Entretanto, na presente Tese, a premissa da disseminacgéo intencional e imegs@dicamente aornar -se

visivel midiaticamentei servira como inspiracdo e modelo para analisar adventos transcorridos em periodos
anteriores a formulacéo oficial do referido conceito.
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espaco para a disseminagdo do estdovitla denominado comAmerican way of lifel
amparado no conceito @oft Power, oriundo da area de Relagbes Internacionais. Esta etapa,

e consequente articulacéo tedrica, tera base nos autores Arlindo Machado, Christopher Lasch,
Douglas Kellner, Josephyd, Marco Toledo Bastos, Mike Featsi®ne, Nicolau Sevcenko e

Rose de Melo Rocha.

Na sequéncia, Gapitulo I, sob o tituloO American way of life e a concretizacéo de
uma promessa de progresso e projeto de vida em canpassui objetivos especificos, tais
como: (1) investigar a existéncia de marcos fundantes do conceito que expliqgue o modo
americano de viver a partir de sua constituicdo e do consy@&)o;desenvolver
conceitualmente dmerican way of lifeo imaginario da promessa de progresso e 0 conceito
dehomem médiaorteamericano(3) elencar algumas das imagens construidas sobre o modo
de viver daquela nacdo, a partir de manifestacbes midiatizattas como ilustracdes de
jornais diarios, de livros, de seriados de televisdo, do cinema e da priguag(d) introduzir
premissas d&oft Power para constituir a cultura como o principal espaco viabilizador deste
estilo de vida atrelado ao consumo.

Este Capitulo apresenta a compreensao de autores oriundos de campos da Sociologia,
da Antropologia, de estlos da Religido, da Histéria e da Comunicacdo sobre o que se
constituiia em um modelo de vida tipicamente narteericano. Este aporte inicial
descortinou o fato de que ndo havia, até determinado momento do Século XX, um conceito
estruturado dAmericanway of lifei embora o termo j& fosse adotadanas, sim, descricdes
do que seria ®er americano Esta descoberta demandou processo de reconhecimento de
bases deste modelo de vida, de como o modelo transbordaria para a ideia de cidadam tipico
bom cichddo americand e de qual forma esta representacdo se anunciaria como imagem
modelari denominada pohomem médid, capaz de dialogar com os diferentemns
cidadaosque compdem a referida nagdo. Para tal intento, contard com os referenciais teéricos
de Ali A. Shukair, Antonio Pedro Tota, Ashley Montagu, Bernard Bell, Douglas Kellner,
Edgar de Assis Carvalho, Harry Elmer Barnes e Oreem Ruedi, Joseph Nye Jr., Mike

Featherstone, Nicolau Sevcenko, Pierre Melandri e Sally Totman.

O Capitulo 1l T O American way of feelingi imagens que emergem de brechas do
modelo idealizadoi possui como premissa central, analisar e exemplificar algumas das
estruturas e representagcdes das imagens que nao coadunavam com o0 padrdao modelar
estabelecido comAmerican way of lifena sociedade nordamericana dos anos 1950, mas

que, de alguma forma, mantinha® ali presentes, como uma forma de inserir

11



verossimilhanca e certtom de realidadeampliando o didlogo e a insercée produtos
midiaticosem grupos sociais mais amplos etidies. A partir da premissa estabelecida por
Edgar Morin com o conceito d&echasi esgarcamento do tecido social e cultural, a partir

das posicdes de conflito polarizadgsimagens emergem carregadas de significacdo e de
sentidos. Da familia perfeitaapp a familia possivel, da liberalidade ao comportamento
limitrofe, do desejo até a real possibilidade, da tradicdo para o progressivismo, da promessa
de progresso ante 0s espacos sociais de ascensao e da pujanca diante do medo gerado pel
referido contexd. Nos anos 1950, seguranca e belicisramparados pel@uerra Fia e pela
consolidagcéo dos Estados Unidos como grande e pujante nacdo interriaeiqnayresso e
conservadorismo amparados por transformacdes sociais que se concretizavam, entao, apesar
do carater conservador daquela sociedad#io dois exemplosad denominadatensdes.
Tensbes que, por sua vez, abriram a possibilidade da emergéncia do fenébmeno da
adolescéncia, da producéo de filmes direcionados para este publigpoee progressivament
ampliaram seus espectadores e caracterizaram os denomfitadss Bi, a construcéo
projetiva e narcisica da legido de astros e estrelas da industria cinematdgrédicahecida

como star systeni e a questdo do feminino como forte sinalizador e, asrm tempo,

ameagca astatus quoigente.

Neste sentido, n€apitulo I, far-se& necessarigl) discutir os espacos de tensao
capazes de gerfgndase (2) identificar imagens e significacbes geradas peladas para as
quaisrepresentacfes foram delatas para equilibrar os pontos de tensGesno também
serdoapresentadas formas de comunicacdo que serviram para sustentar o contexto dos anos
1950 no ambito das tensdes, na medida da contraposi¢do a idealizacao discbédauto
I: filmes que traduza os conflitos de posicéo e de papel do feminino, filmes que construiram
modelos desejaveis e ndo desejados de adolescentes, a estratégia adotada pelos estudios pa
construir e distribuir odilmes Be a reificagdo dcstar systempelas méos da imprensa
egecializada. Suportes conceituais fundamentais serdo Edgar Morin, Antonio Pedro Tota,
Anthony Mayo e Nitin Nohria, Stephen Tropiano, Antonio Carlos Mattos, Mark Cousins e

Mark Bego.

Por sua vez, &apitulo Ill 7 Construcdo tedricemetodoldgica de protocolpara
analise filmicai tem por objetivo propor e construir o protocolo de analise filmica, a ser
desenvolvida no momento posterior a ele. st assim, do debate acerca do papel do
pesquisadoii e a relacdo entre objetividade, subjetividade e semsd®#i, prossegese

com o resgate de teorias e de modelagens de analise filsgcaomcluicom a proposta de

12



analise filmica amparada no conceito defendido pelo pesquisador David Bordwell
denominadgesquisa de nivel médioque valoriza a construcaouphl da analise amparada

em operadores conceituais de areas de conhecimento diferentes e ndo apenas a adocéo de urmr
area ou teoria exclusiva de extrema profundidade vertic8lera tambénapresentado o
estudopreliminar desenvolvido para delimitacdo edimacdo docorpusda pesquisague
considerou 115 filmes norEmericanogaraobservar formas de agenciamento promovidas
pelas respectivas obrasa entender, por representacdes da midia nos filmes, por referéncias
comportamentais e por imagens e imagos de consumo. Por fim, cabe ressalbar
essenciais aportes tedricos Aiberto Manguel, David Bordwell, Francis Vanoye e Anne
Goliot-Lété, Osmar Gongalves e Jacques Aumont.

O Capitulo IV T Ensaio critico: vendo imagens, lendo valores modelares, breehas
estilos de vidd estabelece e considefh) o protocolo de analise apresentadoGapitulo
lll, que trazem seu bojo elementos discutidos ao longo desta T2pays dez filmes
definidoscomocorpusda pesquisa produzidos por estudios nordenericane na década de
1950, ganhadores darémio Oscar deMelhor Filmei, e que sdo os seguinte&A: malvada
(1950), Sinfonia de Paris(1951), O maior espetaculo da terr§l952), A um passo da
eternidade(1953), Sindicato de ladroegl954), Marty (1955),A volta @ mundo em 80 dias
(1956),A ponte do Rio Kwa(1957),Gigi (1958) eBentHur (1959); e(3) o cruzamento de

representacdesvaliadas no estudo individual de cada filme.

Em sintese, o maior desafio e o maior encantandafresente Pesquisssiden na
conemporaneidade e na legitimidade dos estudos comportamentais relacionados ao campo da
Comunicacdo e do Consumionagem, representacdes, sentidos, comportamento, contextos
histéricos e sociais, cultura de massa, produtos midiaticos, cinema e pesquisandores. U
patchworkque transitara pelo reconhecimento de espacos de fala, de espacos de exibi¢do e
espacos desperan-a que s«0 depositadas na tela
mel horo, de identifica-«o0, de prpodfig-dgme de
bela, ainda que apenas &ntendese que estudar American way of lifgermite refletir na
génese do conceito de midiatizacdo, ou sejaeg@m@ em quese fortalece e consolida a
internacionalizacdo massiva da comunicacao, impwdd@mpelas tecnologias, cada vez mais
presentes e disseminadasuma base historica exemplar do que hoje denominamos por
midiatizacdo O que, por sua vez, possibilita pensar na constru¢cado do valor modal que parte

de uma nacao e € espelhado para outrosspaise
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No amago da questdo, cabe lembrar desgnagem Cecilia, d& rosa purpura do
Cairo (1985), que suporta sua dura existéncia com filmes, que projetam a idealizagi da
como ela deveria sefTratase de imagens que agenciardo os espectadesggetadores que
serdo mantidos e acalentados pela industria do entretenimgosoobjetivos serdo obtidos,
gerando, por sua vempvas estratégias permanentemeategorada e repetidaspara que a
roda desta engrenagem ainda permanggando e encantand@uturas geracdes de

espectadores.

Vamos comecar a sessédo. Bom filme!
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Introducao

Parte significativa da producéo cultural e midiatica dos Estados Unidos no Século XX
ultrapassou suas fronteiras e alcangcou o mundo. Televisdo, cinema, radio, revistas e jor
expuseram a imagem daquele paimo sendo progressista, igualitariemocrétio e forte.
Trata-seia de uma sociedade composta por cidaddos sadios, educados, limpos e éticos, que
se organizava em nucleos familiares e sodatgje servirimle modé para seu proprio povo
como para tantos outros que assistiam a filmes ou que acompanhavam a seriados na TV. Um
modelo que se validava em importancia pelos sinais exteriores de progresso, materializados
em objetos de consumo e em atitudes constituidasyseifruto das promessas religiosas e
democraticas que fundamentaram a nacdo -aongricana, desde a elaboracdo de sua

Constituicao no Século XVIII.

O historiador francés Pierre Melandri aponta o esforco industrial, bélico e financeiro
dos Estados Unidosomo o fator preponderante para a vitéria aliada na Segunda Guerra
Mundial e a posterior reconstru¢cdo da Europa e do Japdo. Desse modo, dissgpasam
sombras criadas com a crise gerada pela quebra da Bolsa de Valores de Nova York em 1929,
crise arduane vivenciada ao longo da década de 1930 pelos-aoweicanos. Com o
animo revigorado, o pais consolidou sua proposta de nacdo defensora dos bastides da
democracia liberal, que deveria expandir seu sistema econémico e social para o0 mundo:

Se a Adminigiagdo era unanime em pensar que um enfraguecimento do
dolar constituiria uma grave ameaca para o futuro da experiéncia nacional, a
mesma unanimidade pretendia um reforco das posicbes americanas no
estrangeiro. Aprosperidade e o desenvolvimento da econongieional

pareciam mais do que nunca ligadas a sua expanséao internacional, e logo a
preservacdo de uma ordem mundial neolibeMEL(ANDRI, 2006:177)

Assim, a década de 1950 oportunizou para os Estados Unidos um estado de euforia e

um visivel impacto soal, atrelado ao fendmer@aby boom
[...] de 1945 a 1960, a populacdo americana [passou] de 140 milhGes para
180 milhdes de habitantes. Aumento notavel que, no entanto, é apenas uma

das explicagBes para o crescimentor®mico contemporaneo da nagao.
(MELANDRI, 2006:181).
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E foi essa pujanca que nao se tornowgkrsebida aos olhos do mundo que tentava se
reorganizar diante de tantas e rapidas transformacfes nonseéus operandii nas
capacidades de funcionar, dge relacionae de existir. Onodelo amecano de viveri em
que operarios iam para o trabalho em seus préprios carros; em que as casas nao possuiarn
muros e que dispunham de diversos aparelhos eletrodomésticos para a maior comodidade de
seus moradores; que disponibilizava para a sociedadedsedtas mil instituicbes de Ensino
Superior; em que, a época, 90% das residéncias ja contavam com televisores (mestrando
exuberante na exibicdo de filmes e reportagens) e com o mercado editorial interno aquecido
tornarase, assim, alvo projetivo do iméssee da admiragcdo dos demais paises. Segundo
Melandri, especialista na histéria dos Estados Unidos, a pujanca oriunda da producao
industrial, do vigor econémico e do desenvolvimento tecnolégico também permitiu a
aproxi ma-«o daquel e eontamoo. aBm fisonhbu-’e
caracterizagbes do consuriocomo exemplos percebidos desta forma de vidamaram
forca e alento, além de demonstrarem para o mundo todo o progresso, as vantagens e a

benesse em ser um cidadao narteericano, sinbniminplicito debemsucedido

Entendese, desse modo, por que a referéncia das imagens projetadas dos Estados
Unidos assumiu proeminéncia para 0s seus cidaddos e para os demais povos expostos a
informacdo e as formas de comunicagcdo oriundas daquelé paiquais apresentavam a
prova de superioridade em bens, conforto e seguranca. O que coaduna com a visao defendida
pelo historiador Nicolau Sevcenko acerca da

[...] comunicacédo basica, aquela que precede a fala e estabelece as condi¢des
de aproximacao, € todda externa e baseada em simbolos exteriores. Como
esses codigos mudam com extrema rapidez, exatamente para evitar que
alguém possa imitar ou representar caracteristicas e posicdo que n&o
condizem com sua real condi¢do, estamos j& no império das nixlas.
pessoas sdaquilo que consomef]...] em outras palavras, sua visibilidade

social e seu poder de seducédo séo diretamente proporcionais ao seu poder de
compra. SEVCENKO,2001:64)

Compreendese, pois, que agepresentacbesio consumoi das materiais as
audiovisuaig tornaramseimprescindiveis sinalizadores de um modo de viianfante E,
por consumeentendase que vai além do ato de comprar e usufruir de uma mercadoria. Trata

se, reconhecidamente, de um instrumento de diferenciagcao, de classéichgdistingao:

4N. do A. Grifo nosso.
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A alteracdo no padrdo do comportamento das pessoas imposta pela
preeminéncia das magquinas, das engenharias de fluxos e do compasso
acelerado do conjunto, como seria inevitavel, acaba também provocando
uma mudanca no quadro de valores dmieslade. Afinal, agora os
individuos ndo serdo mais avaliados pelas suas qualidades mais pessoais ou
pelas diferengas que torna Unica a sua personalidade. Ndo ha tempo nem
espaco para isso. [...] e sdo tantos e estdo todos o tempo todo tdo ocupados,
gque aforma prética de identificar e conhecer os outros € a mais rapida: pela
maneira como se vestem, pelos objetos simbdlicos que exibem, pelo modo e
pelo tom com que falam, pelo jeito de se comportar. (SEVCENKO,
2001:63/64)

Portanto, diante da perspectiva wansposicdo do consumo do bem em si para o
consumo dealores, habitos e d#gnos, proposta por Mike Featherstone, tamaecessario

[...] investigar ainda o processo de articulagéo, transmisséo e disseminagéo
da experiéncia desses novos espacos pwao/arios publicos e plateias, por

meio dos intelectuais e intermediarios culturais, e examinar o modo como as
pedagogias dessas novas sensibilizacdes sdo incorporadas nas praticas
cotidianas. FEATHERSTONE1995:104)

Neste sentido, o impulso tecnolégidesencadeado a partir do final do Século XIX, e
profundamente desenvolvido e difundido ao longo do Século XX, naturalmente respondera a
questéao enunciada por Featherstdra.como apontadpor Sevcenko, as formas de produzir
a comunicacad através ddotografia, da sofisticacdo de meios de impressao, do cinema, da
televisdo e do radibp permitiram a construcao e a disseminacédo de imagens em incomparavel
amplitude,

[...] tal & seu potencial de capturar os sentidos, o desejo e a aten¢éo dos seres
humang, que logo os estrategistas as elegeram como 0 meio ideal para

difundir ideias, comportamentos e mercadorias, pressionando por novas e
melhaes técnicas para reprodidas (SEVCENKO, 2001:124)

A légica de um paisjue busca sereconhecido como vencederrefeéncia de um
modo de viver desejaveincontra na comunicagcao a forma de expor seus tracos, embalados
pela Acultura de consumo [ que] usa I magens,
desejos e fantasias que sugerem autenticidade romantiaizacdo emocional em dar prazer
a si me s mo , de maneira narc?2sica, € n«o a

ressaltar que, apesar deste aspecto endogenudiatizacdodas relacbes e imagens de
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progresso, pujanca e berver também serviu a mugaoutras sociedades e culturas,
mantendo presente um processo de A[. . .] pr
vi da e bensFEATMIERSOONE1085d24). (

Isto acabou por projetar a moldura de sucesso, de forca, de diferenciacdo e de
distincdo, aléndo que seria também associadjualidade e superioridade de vida, a esséncia
de uma vida inquestionavelmente boa e plddanominado com@merican way of lifetal
modelo possuiu papel relevante na primeira metade do Século XX, quandocarrefus
valores individuais e coletivos foi um pilar na reconstru¢cdo econémica e social dos Estados
Unidos apos a crise financeira de 1929. De outra forma, este modelo colaborou também na
consolidacéd e na formacad deestilos de vidao longo do mundsobre a constituicdo de
um cotidianodesejado, ambicionado, fulgurante, recompensador e idealizado, tangibilizado
pela boa vida daqueles que dele usufriiena medida de seu poder de compra e dos bens
adquiridos e exibidos a seus pares. Chris Wall, diddasriagcdo da agéncia negmericana
Ogilvy & Matheri no documentério integrante do DVD da série televisteal Men em sua
primeira temporada, produzida pela Lionsgate Television ANfirma que
[...] a ideia do sonho americano era passar de umedsmig industrial a uma
sociedade de lazer. Indo de criangas trabalhando em fébricas durante a
Depressao ao Pdsuerra, quando surgiu muita abundancia entre a classe
média. Entdo, a propaganda dos anos 1950 e 1960 deu a essa classe média

crescente a ideia ed que o sonho americano eramercadorias
(UNIVERSAL PICTURES, 2007)

Foi este o sonho americario the american dreani apresentado em trabalhos
artisticos, no teatro, em seriados de televisdo, em filmes de cinema, em meésicasiteos
produtos midiatios exibidos em grande parte g¢laneta A pr esent ava a G
Americanao e seu DNA, em refer°®°ncias direte
agucando aesejabilidadegeral por tal modelo. Ainda que este modelo ndo fosse tao natural
ou hanogéneo globalmente: na utilizacdo de roupas mais adequadas ao clima do Hemisfério
Norte; na posse do mesmo tipo de residéncia e de seus méveis modernos; nos grandes
automoveis; na valorizacao, preferéncia e utilizagdo de um cabelo maishtate(stylg e
no prazer de comprar no mesmo tipo de ldjas grandesnagazinesOu, ainda, cantar a
neve em cancdes natalinagsnesmo que vivendo sob os Trépicos. Como afirma Melandri,
Ano per2lOdBD ,1945 .] todo mundoAméricanway ef life al 6

°N. do A. Grifo nosso.
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cuj o conforto e abundO®©nci a parece concr e
(MELANDRI, 2006:147).

Portanto, como pode ser observado neste preambulo, ha uma sofisticada relagdo que se

estabelece entre produtos midiaticos, cultura, comuicagdiatizada e consumo, cujo eixo,

no caso, gira em torno de uAmerican way of lifeassim como, em um angulo mais
especifico,no questionamento acerca da forma como foi consolidatia modelagem de

estilo de vida, diante de um imenso aporte de imadesta modelagem. Ao que se deve,

pois, se consideda a forca empresarial e midiatica do cinema narteericano, em solo

patrio e internacional, e 0 momento em que o mundo reconfiper@condmica e
politicamente no péSegunda Guerrano qual os EstadoUnidos assumiram a lideranca do

bloco ocidental mundial

Cabe ressaltar que néo foi possieelesta pesquisaentificar historicamente o
primeiro uso ou quem cunhou o terrAmerican way of life Observase que autores como
Harry Elmer Barnes e Oreem.RRuedi (1950), Bernard Iddings Bell (1952), Ashley Montagu
(1967) e Ali A. Shukair (1972) adotaramo para descrever como se compunha a sociedade e
o cidaddo nortamericano. Utilizam, inclusive, cita¢cdes histéricas para justifioa’
anteriores, portant ao advento do mesnioe terminam por manter semelhante ponto de
analise. Nao propuseram um conceito que justificasse o aspecto referencial externo ou
modelar. Compreeneke que, ao longo da segunda metade do Século XX, a descricdo tomou
forma conceitualsugerindo que a descricdo modo de sepassou a se referir a umodo de

viver, um modelo que se constituiria em um estilo de vida tipicamentearaggcano.

Outrossim, a ideia de usstilo de vidai que suporta a ideia damerican way of life
desenwlvido na presente Te$erequer delimitacdo conceitual. A partir de duas perspectivas
observadas por Featherstone sera, entdo, delineado o sentido para este termo e aqui adotadc
Em primeiro lugar, a ponderacdo deste autor acerca da relacdo subjetivaigjioeios e

grupos sociais utilizam para com suas expressdes e suas subjetividades:

A express«o fAestilo de vidao estg§ af
significado sociolégico mais restrito, designando o estilo de vida distintivo

de grupos destatus especificos [...], no ambito da cultura de consumo
contemporénea ela conota individualidade, autoexpressao e uma consciéncia
de si estilizada. O corpo, as roupas, o discurso, 0s entretenimentos de lazer,
as preferéncias de comida e bebida, a casa, o capgda de férias etc., de

uma pessoa sdo vistos como indicadores da individualidade do gosto e o
senso de estilo do proprietario / consumidor. (FEATHERSTONE, 1995:119)
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A segunda questao complementa a anterior e corrobora a compreensao do espago em
que o eBlo de vida ultrapassa a descri¢do individual ou grupal para assumir o carater de
representacdo, de imagem disseminavel, como um movirderdentro para foracapaz de

se tornar aspiracional:

[...] convém descer do alto nivel de generalidades que enfatiprocessos

sociais e culturais e a légica do capitalisimque podem ser vistos como

fatores que puseram em evidéncia o estilo de ivipara uma consideragéo

da producédo das preferéncias de estilo de vigara uma consideracédo da
producédo das pref@ncias de estilo de vida no ambito de um espaco social
estruturado, no qual varios grupos, classes e fracbes de classe lutam e
competem para i mpor seus gostos espe
por meio disso, quando necessério, nomear e renomkasificar e
reclassificar, ordenar e reordenar o campeATHERSTONE1995:124)

Portant o, a constru-«o0 de um conceito d
movimentouse entre imagens que descreviam um modo de estar na sociedade e o carater
projetvo do individuo para o grupo, do grupo para a nacao e da nacgéo para o mundo. O estilo
de vida definido com@&merican way of lifgpassou a simbolizar uma forma de viver e de
traduzir valores que mantém intima relacdo com o consumo. O que foi midiatizadss at
dos diversos veiculos de comunicacdo para além das fronteiras dos Estados Unidos. Para que
esta construcdo obtivesse consisténcia, foram necessarios trésdlaémesa reorganizacdo
geopolitica e econbmica do mundo no momenteSegunda Guerra Muial, o papel que o
consumo adquiriu neste cenario de crescente industrializacdo e expansdo internacional,
concomitante a midiatizacdo oriunda do avanco das tecnologias de comunicacdo que
passaram a compor a vida cotididna que difundiria suas imagensdelares. Tudo iSso no
decorrer de apenas um século, sendo que, de modo imteaso certo sentido, originaia

confluéncia das décadas de 1950 e 1960.

Ratificase, assim, a importancia do estudo salemesentacbedo consumo ale
estilo de videespeificas e midiatizadapelo cinema nortamericano. E para que este estudo
possa ser construido, € fundamewctaisidera (1) a potencialidade das imagens projetadas
pela comunicacao(2) o potencial imaginario por elas carregaf®; como representacdes

assumem o carater de gerar sentisa relacdo entre consumo de imagens e midias através
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da otica da midiatizagée,(5) vinculos entre midiatizacédo e cultwearrelata como sera visto

a sequir.

As imagens e o palco do imaginario

Tendo em vista quesaanalises desta Tese partem de imagens de um estilo de vida,

cabe compreender o conceito de imagens aqui considerado. Embersosl autores

expliqguem as imagens através de formas e de visualidades, assgue uma imagem, no

sentido mais amplo, ndo &enas uma visdo do campo das materialidades, mas uma

representacdo, uma interpretacao, uma elaboracdo baseada em referenciais que um individuo

ou que um grupo social possui. Quando se falanemgens € fundamental determinar que

nao se trata de imagensjetadas ou de uma imagem em si, masatestrucdo cultural e

repertorial que esta inserida e circunscrita ha imagemFato € que se trata de um campo

vasto e rico que apresenta dois dominios:

O primeiro € o dominio das imagens como representacdes videsasthos,
pinturas, gravuras, fotografias e as imagens cinematograficas, televisivas,
holo e infogréficas pertencem a este dominio. Imagens, nesse sentido, sao
objetos materiais, signos que representam nosso meio ambiente visual. O
segundo é o dominio dinaterial das imagens na nossa mente. Nesse
dominio, imagens aparecem como visdes, fantasias, imaginagfes, esquemas,
modelos ou, em geral, como representacfes mentais. Ambos os dominios da
imagem nao existem separados, pois estdo inextricavelmente ligadas

sua génese. Ndo ha imagens como representagfes visuais que ndo tenham
surgido de imagens na mente daqueles que as produziram, do mesmo modo
gue nao ha imagens mentais que nao tenham alguma origem no mundo
concreto dos objetos visuais. (SANTAELLA; NET2001:15)

Ainda acerca da questdo das relacdes construidas a partir do consumo de imagens,

temse a perspectiva da pesquisadora Marcia Perecin Tondato, de que

[...] as identidades fazem parte de um sistema ideoldgico que hoje passa pela
midia. Refletir sobre as interse¢Bes propostasomunicagdeonsume
identidadei implica também considerar como os sistemas de signos e
imagens interferem na cultura [..([TONDATO, 2012:211).

21



A amplitude destas relagbes, como apregoa o antropélogo Everardo Ro&hagpod
vi sl umbrada com a i nv e s téthgsavalokes, ideblga efedtrutura. | r
desta sociedade [industrial] que, forcosamente [esbarra] nas indicacOes precisas daquilo que
ela reproduz de n-s e do Mprnecongderaqgduuez fpna«roa
possivel [dissociar a imagem] da presen¢ca do mundo no mundo, da presenca do homem no
mundoo ( MORI. Hsta qieSt®o feledaptpaduna com a ideia de construcdo de
uma cidadania amparada pelas relacbes geradas a partir daicagfo, defendida pela

comunicéloga Rose de Melo Rocha:

[..] uma cidadania visual, de acordo com esta acepcdo, implica em
considerar que toda imagem conta mil histérias e, por suposto, toda historia
pode e remete a imagens, sejam elas enddgenas, safapxieriorizadas,
transformadas em representagdo, sejam elas visibilizadas (para obterem
legitimidade), sejam elas invisibilizadas (para permanecerem no limbo dos
estigmas e dos estereotipos). (2009:277)

O carater social das relacdes que envolvem ageinsaoriundas de determinado grupo
ou sociedade deve pressupor que had uma intercambialidade e uma fluéncia que, além de
consdidar as imagens, retroalimensaas interpretacdes e papéis adquiridos ao longo do
processo de trocas, posto que, conforme exmlicapesqui sador Samuel
conflu®°ncia de 1imagin8rios gue permeiam a
(2013:47).E neste processo que as imagens ndo mais exibem sua constituicdo elementar, mas
passam a carregar as projecfes dos compEmeto grupo ou da sociedade por onde
circularam. Entende e que A . . . ] partil har um | magi n
distribuir a mesma colecdo de representagcfes visuais do mundo, é construir um caminho
comum em que nos vemos a nés mesmos e dosaus 0 ( MATHE Bab p prigntal 3 : 3
da Comunicacdo, uma analise dos imaginarios que envolvem uma imagem € tdo ou mais
importante que o estudo de uma imagem apenas, posto que ela se encontra inserida em
contextos que a viabilizaram. Como pontualmenteand ideia da circulagéo destas imagens,

ou melhor, do prosso de mediacédo, que é explicpddo comunicdlogo José Luiz Braga

[...] corresponde a percepcéo de que nao temos o conhecimento direto dessa
realidadei nosso r el aci oname mpre otermediado por A r e a

um fAestar na realidadeodo em moduwe situ
€ social, cultural, psicologico. O ser humano vé o mundo pelas lentes de sua
insercdo histérice ul t ur al , p o BRAGA ROLAE3AD ment 00 .
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E, especificamertsobre o processo que envod/e@inculagcddmagemimaginario, o

pesquisador Arlindo Machado exphkoada seguinte forma:

Partamos de uma premissa que poderd parecer Obvia para alguns e absurda
para outros: existe, em algum lugar dentro de nés, uma iiss{@nciutora

de imagens, uma espécie de cinematografo interior, por meio do qual nossa
imaginacdo toma forma. Basta que eu feche os olhos por um momento e

i medi at ament e posso fazer projetar
palpebras [...]. O debate sobraeaureza dessas imagens que denominamos

i afalta de umtermo melhéro6i nt er nas 6 movi menta ho
pensamento cientifico, num espectro que vai da neurobiologia a psicanalise
[...]- O que importa € que, seja qual for o estatuto que canfesi|a essa
instancia geradora a quem alguns ddo o home de imaginario, n6s nao temos
nenhum meio de acesso a eMACHADO, 1997:220)

O pensador francés Edgar Morin, por sua vez, expde

[..] o espanto de descobrir que o imaginario era parte constitdéiva
realidade humana. Ora, & sua maneira, o fantastico sentimento de realidade
gue imanava das imagens artificialmente reproduzidas e produzieasino
punhame, inversamente, o mesmroblema. (MORIN, 1997:13/14)

E, diante de tal dialética, € possiyeserir a perspectiva amparada na psicandlise e na
projecéo subjetiva de quem consome imagens e nelas projeta seu proprio imaginario, proposta

pelo socidlogo Dieter Prokop:

A fantasia é, antes de mais nada, a forca para a satisfacdo alucinat6ria dos
deseps. Numa satisfagdo passada, realmente vivenciada, € revivida no seu
aspecto de vivéncia, para reduzir a tensdo da necessidade. Este mecanismo,
em primeiro lugar espontaneo, forma a base do poder de imaginacdo. O
adulto sublima esta capacidadg) por um hdo, no sentido do agir
experimental em pensamento, de efeito controlado, ou seja, orientado a
realidade;2)por outr o, atrav®s da <capaci da
outrod, portant o, de poder ag3r e e
através desonhos diurnos, de momentos separados da pratica, isto é, de uma
articulagdo nado orientada diretamente & comunicacao. (PROKOP, 1986:171)

Deste modo, por mais que o imaginario tenha, como ponto de partida, imagens visuais
e visualidadegposteriormente awstruidas, ele se investe de subjetividade individaalativa

em seu processo de circulagdo, que é organico, fluidio e continuo:
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No imaginal publico, as representa¢des ndo sdo apenas conteudos trocados
entre dois atores (individuais ou coletivos); oagimal consiste em
imaginarios publicamente construidos, um coletivo incessante, sempre em
estruturagcdo e construgdo. Assim, um imaginario ndo € tanto um conjunto
fixo e inerte de representacBes figuracionais de conceitos, mas sobretudo
algo que esta sengpse fazendo e mudando. (MATHEUS, 2013:45)

E Nfesse mesmo movi ment o -a aocenesma lerapo,iparaao a i
exterior, e tende a dd#lne corpo, relevo, autonomia. Traga aqui de um processo humano
fundament al , o da p(MORIN 199743).0Emtendsae , a | pi oei nsa, - «@
i magi nal designa, no fundo, a variedade din

Para Morin, a imagem projetada, que é uma representacdo e uma construcao, pode ser
denominada comduplo, termo compreendido cam i mageenct r o do homei
Isto porque além dos conteddos manifestos na respectiva construcdo imagética, ha uma
perspectiva plena, que se constitui em verdade metaférica inquestionavel ou absoluta, que
opera no inconsciente psiquico, fazendo ¢com e  fiduplo.candentre em si, como se ai se
realizassem, todas as aspira¢cdes do individuo e, em primeiro lugar, o seu anseio mais
| oucamente subjetivo: a imortali daapprondo( 199
permitir a cisdo entre o fatgerador da imagem e na projecao deste mesmo fato a partir de
uma construcdo simbdlica. E que se retroalimentam, na mesma dimensédo e relagdo direta
entre a ideia deeal-realidadei que ndo sera aprofundada na presente Tese. Toda esta

discusséo, por fimeflete o potencial do imaginario por sobre a questdo da imagem em si:

O mundo irreal dos duplos é uma gigantesca imagem da vida terra a terra. O
mundo das imagens desdobra incessantemente a vida. A imagem e o duplo
sdo modelos reciprocos um do outro. Oldup detentor da quantidade
alienada da imagemecordacdo. A imagemmecordacdo € detentora da
gualidade nascente do duplo. egeuma verdadeira dialética, uma poténcia
psiquica, projetiva, cria um duplo de tudo, para depois o vir a desenvolver no
imaginaro. Uma poténcia imaginaria desdobra tudo na projecdo psiquica.
(MORIN, 1997:49)

Compreendese, pois, que ha um potencial projetivo, no campo do desejo manifesto ou
nao manifesto de um individuo, que toma corpo na medida em que esta projecdo se ampara
em outros desejos existentes no grupo, e que valida a imagem e o que ela pode representar na

i magin8rio coletivo. Como explicado pela p
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imaginario €, portanto, um componente da existéncia humana como experiéncia
maicadamente social, que da sentido a vida coletiva e é ressignificado por ela, tegando

el emento de per man e nltreal pasio QU nao é a imagéem gmsiQrhal : 5 ¢
real na medida em que se constitui e existeluplode uma imagem pode selimaginario

sobre ela projetado. Deste modo, a riqueza de uma imagem residiria, pois, no que ela carrega
de sentidos, em sua simbologia projetiva para diferentes individuos e no que ela representa

para uma determinada sociedade em determinado contexto.

Representacdes e sentidos através do consumo de imagens

O manifesto, o implicito, o constituinte e a experiéncia. A construcéo a partir éo que
uma imagem e do que ela carrega de projecdes imagindrias, que contextos e simbolismos
sociais marcam sobremgira seu percurso para que ela possa fazer sentido, ser compreendida
e vivenciada. Fazer sentido seria o destino fim de toda imagem, para existir em sua
potencialidade e papel. O poder, logo, residiria na ideia de uma imagem representar algo que
faca sentlo para um grupo ou uma sociedade. E possivel estabelecer que representacdes s&o
construcdes projetivas de um grupo ou de uma sociedade sobre imagens, que ocupam o lugar
de outras explicacbes e que usam elementos simbblmosignos existentes nos coextos
gue as possibilitam existir.

Portanto, uma representacéocial pode ser compreendidamo uma construcéo
erigida a partir de paradigmas, de ideologias e de estereédtipos que fazem parte do tecido
sociocultural de uma sociedade. Neste sentido,-pedsompreender uma imagem como a
representacdo do olhae dum individuosobre um outro ou por sobre algo, tal como a
premissa do psicanalista francés JesglLacan apontadan sua obr&® Estadio do Espelho
(1998), a qual pode ser compreendida através dOes de identificacdo e de

representacad

®N. do A.: O psicanalisi Jacques Lacan, em seu estudo denomiBatfmlio do Espelhexplica que as bases

do que se constituiria em relacdes de referencializacéo, ainda na mais tenra idade do sujeito, nada mais é do que
o reflexo de um amor incontinente. Por exemplo, quando muoiher se debruca sobre o berco e fala coisas

doces para seu beb@a lembra de recomendac¢Bes ancestrais sobre a importancia, para a crian¢a, de ouvir a
suave voz de sua mie a acalmar e a demonstrar seu amor. E neste gesto habitual, que compiede dia

tantas maes, pais e filhos, o retrato lindo de uma familia amorosa, transpira, entretanto, a relacdo que
acompanhara esta crian¢a por toda a sua vida. Na incapacidade de se perceber ainda como sujeito, sentindo um
mundo como se ele fosse 0 mundo tamlygeassa a ver este munde, portanto, a si mesnioa partir do olhar

e da voz desta mdeou por quem desempenhar a funcdo da maternagem. A projecdo feita sobre ele para, no
melhor e mais nobre dos sentidos se tornara constituinte de sua fEiqu@ometos posteriores de seu
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Um dos aspectos que torna esta dialética impressionantemente fortei e atual
sobre a questdo da identificacdo que acompanhara o individuo por toda a sua
vidai é a construcdo da identidade com a vida e commdma partir de
referéncias externas, imersas em contextos e culturas, que lhe séo
transmitidas por um outro, que faz uso de uma linguagem [...]. A referéncia e
a visdo de mundo do contexto familiar se far4 perpetuar através desse
processo. E, com isso,m&@ausara estranhamentos quando, no futuro deste
bebé, outros discursds banhados por objetivos diferentespropuserem
referéncias como base para identificac6es, explicacdes acerca de si préprio e
sua forma de entender e codificar o mundo. (CUNHA, 2@)5:7

Por conseguinte, a metafora do espelho lacaniano-seroportuna ao expor a légica
entre o reflexo do outro em um sujeito e o reflexo que o sujeito teni dpisisao reflexos e
nao o eu deerdade Parte da constituicdo do sujeito ocorre na pets@ede sua insercéo na
sociedade e no contato com a cultura, nas relacdes de referencializagéo a partir dos olhares do
mundo e sobre o mundo. Logo, ndo ha como desprezar a importancia do contexto em que
sujeito e sociedade estdo inseridos, além de spasifo a referéncias, imagens e

imaginarios através da comunicac¢ao, o que se traduz na existéncia de

[...] uma cultura veiculada pela midia cujas imagens, sons e espetaculos
ajudam a urdir o tecido da vida cotidiana, dominando o tempo de lazer,
modelandoopinides politicas e comportamentos sociais e fornecendo o
material com que as pessoas forjam sua identidade. O radio, a televisdo, o
cinema e o0s outros produtos da indastria cultural fornecem os modelos
daquilo que significa ser homem ou mulher, bmoalido ou fracassado,
poderoso ou impotente. (KELLNER, 2001:9)

As premissas de que A0 nNosso mundo rapic
imaginarios; o imaginario sendo outra forma de interpretar a realidade e produzir
significadoso (MAUTHEYBe B2@18uBB3ura dentro
uma sociedade inventada por outrao (ROCHA,
sentidos circunscritos a uma imagem. Se, por proje¢do, ssgexreexisténcia de ponto de
chegada e o encontro dfesejo com sua satisfacdo, 0 acesso para a compreensao desta
dindmica pode ser encontrada na teoria psicanalitica, na perspectiva de Prokop:

desenvolvimento psiquico, a crianga terd novos aportes, como a cultura, seu processo de socializacdo, a escola,
amigos, o grupo social ao qual pertence, dentre outros tantos espelhamentos possiveis.
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Os fenbmenos estéticos também representam, frequentemente, estruturas de
experiéncia e de necessidades que foraandgulas de outros contextos de
interacdo, ndo precisaveis verbalmente em virtude de seu
subdesenvolvimento ou de sua forca explosiva. Continuamente obrigadas a
se manterem enigmaticas sob a pressao do principio de redligaideuma
formulacdo verbal albe&a aos desejos seria destrutiva tanto psiquica como
socialmente e provocaria a defesa estruturas sociais e individuais
diferenciadas de interacdo e de tempo sobregema estrutura dos
produtos da cultura de massa. (PROKOP, 1986:122)

Parte destas erriéncias dialoga com tessituras narcisicas do individuo, no espaco
existente entre a existéncia do desejo, a ndo aceitacao doiliteitese a dificuldade ou a
impossibilidade de obter o objeto de dedepo gozo projetado em manifestacdes culturais,

como explica o historiador e critico social neataericano Christopher Lasch :

A cultura do individualismo competitivo, o qual, em sua decadéncia, levou a
I6gica do individualismo ao extremo de uma guerra de tudo contra tudo, a
busca da felicidade em ubeco sem saida de uma preocupacgdo narcisista

com o eu. As estratégias narcisistas de sobrevivéncia apresentaigje,

como a libertacéo de condicdes repressoras do passado, dando assim, origem

a uma fArevolu-«o cul tural oacivigagd® r epr
em colapso que ela pretende criticar. (1983:14)

Assim, podesseia afirmar que o gozo através do consumo de imagens seria
libertador, na medida em que funciona como liberador de pressédo interna do individuo. Em
cuja dindmica, a aceitacdo @eojecOes que gerariam algum tipo de experiéncias mais
sensiveis diante da subjetividade humana justificaria a dindmica de producédo de imagens que
di alogam com indiv2duos, -spupertamoado livpeadésdobrara s
das necessidadguulsivas dos sujeitos, uma forma de apropriacdo do social com grande
|l i berdade de estrutura-«oo0o (1986:19). As si
partida as representacfes das situacbes e praticas do cotidiano, lugar central do
estabelecimentoas individuos como sujeitos, por meio da palavra, que nasce da cultura e a
esta volta, num cont2nuo processo de tran
persista a perspectiva de Jos® Luiz Braga
elemento rediador; conforme os sujeitos cuja relacdo € intermediada; e de acordo com o seu

modo de BRAGA 20&2d3D). Féndmeno, este, explicado por Douglas Kellner:
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Para comecar, a cultura da midia pde a disposicao imagens e figuras com as
quais seu publicqpossa identificase, imitandeas. Portanto, ela exerce
importantes efeitos socializantes e culturais por meio de seus modelos de
pap®i s, sexo e por meio das v8rias i
formas de comportamento e modo de ser enquasiatbrizam e denigrem

outros tipos. KELLNER, 2001:307)

Entretanto, o proprio Kellner aponta para a necesséria leitura social e ideolégica das

imagens e representacdes veiculadas pela midia:

Tal analise das figuras € importante porque as representagdésxtbs da
cultura popular constituem a imagem politica por meio da qual os individuos
veem o0 mundo e interpretam 0s processos, 0s eventos e as personalidades
politicas. A politica da representacdo, portanto, examina as imagens e as
figuras ideoldgicasassim como os discursos que transcodificam as posi¢des
politicas dominantes e concorrentes huma sociedafieL NER, 2001:82)

Cabe, neste momento, a titude um olhar abrangente, considemrideia de
representacdes e de esteredtipos a luz do coneeitediacdo. Considese que a mediacao
acontece a partir dos discursos implicitos e explicitos de determinado grupo social. Esta

negociacdo pode ser observada ampliadamente com o postulado de Roger Silverstone:

[...] os significados oferecidos e produzsdpelas varias comunicac¢des que
inundam nossa vida cotidiana sairam de instituicdes cada vez mais globais
em seu alcance e em suas sensibilidades e insensibilidades [...] elas
estabeleceram uma plataforma, é forcoso admitir, para a comunicagédo de
massa. Bta ainda é, apesar de sua diversidade e de sua flexibilidade
progressivas, a forma dominante dessa comunicagdo. Ele constrange e
invade culturas locais, mesmo que nao as subjudsieVERSTONE,
2005:17)

Tal perspectiva corrobora a afirmacdo de Waltggpriann sobre a disseminacéo
destes significados: Afos sinais est«o no |
repert-rio de i mag esa pas, r€lazdd dikta €ne)o.que B apresehtadb e c
i e decodificadai pelo individuo e pelaociedade, através de representacdes e significados,
cominterpretacfes ¢raducbesde contextos, de géneros, de papéis sociais, de valores, assim
denominados como esteredtipos. Embora possam estar desprovidowdatkes ndo se trata

de visdo simplificda ou pejorativa do mundo. H4 um qué de organizacdo, ha profuséo de
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imagens. Logo, o sentido de um esteredtipo residiria na lIégica do senso.chimisnque a
producdo de cultura necessariamente respeite uma ideologia, e que, assim, interfira, altere e
sep absorvida pela sociedade e difundida pela comunicacdo. Permanece, portanto, uma
relacdo préxima e intima entre estereotipos e ideologias, sem que haja prevaléncia ou relacéo
de superioridade. Ambos caminham juntos e, em determinado momento, participam de

construcdo alheia, sem que se confundam em seus papéis.

A responsabilidade implicita nesta importante questdo repousa no que &ircula
enguanto valores e juizos, por exemipldevidamente legitimados pelo poder midiatico. N&o
se trata exclusivamente dentéticas politizadas, na diregcdo de causas ou de bandeiras
partidarias, mas do comezinho, do cotidiano, de regras de condutarmdde vivendi ou
melhor, de estilos de vidaque, espelhados em meios de comunicacdo considerados criveis
por um grupo stal, podem sinalizar comeerdadeo que ® al i e xmidmi d o,
possui um papel central na consolidacdo do imaginal ao usar a sua legitimidade publica para
transmitir a diversidade e profus«o de i m

coaduna com a posicage Marcia Tondato:

[...] na relagdo com consumo e midia, podemos dizer que 0s processos sédo de
legitimacé@o e projecdo. A midia € o espaco de refor¢cstatns quo os
contetidos simbalicos [...] atuam como espaco de projecdo, das caestrugd
identitarias redefinidoras de posicbes dos individuos nas sociedades,
representando possibilidades de pertencimef@NDATO, 2012:212/213)

Reiterase o fato de que construir representacdes pressupde fazer sentido a um grupo
social, seja ele pequena grande, local ou nacional, global ou bilateral. Se envolver pessoas,
envolve também a cultura que permeia o grupo e se manifesta sob a forma de habitos, de
religiosidade, de entretenimento, de praticas humanas, do habitar em agrupamentos, de
pertencimerd, de aprovacao, de referencializacdo, dentre outros. Ou seja, do que significa
fazer parte do mesmo grupo e do processo de aceitar os codigos que constituem seus

integrantes:

A cultura, em seu sentido mais amplo, € uma forma de atividade que implica
alto grau de participacdo, na qual as pessoas criam sociedades e identidades.
A cultura modela os individuos, evidenciando e cultivando suas
potencialidades e capacidades de fala, acdo e criatividade [...] [porque] as
pessoas passam um tempo enorme ouvind®,radisistindo a televisao,
frequentando cinemas, convivendo com musica, fazendo compras, lendo
revistas e jornais, participando dessas e de outras formas de cultura
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veiculada pelos meios de comunicacgdo. Portanto;geatke uma cultura que
passou a domima vida cotidiana [...]. (KELLNER, 2001:11)

Neste sentido, ndo é possivel esquecer que, por tras da ideologia, ha a perspectiva do
poder relacionado a transmissao das referéncias, a servico de quem produz a midia. Através
da Otica de Roger Silverstoneyando se dedica a analisar a construcdo e a experiéncia
através do midiatico, parse da insercdo destas manifestacdes e producdes culturais na vida
cotidiana, em algumas de suas varias possibilidades. Por sua vez, o foceserigasalentes
que existenmos individuog baseados em sua constituicdo, experiéncias social e pessoal
com as quais se relacionam, compreendem, participam e produzem sentidos. Inclusive para
aquilo que lhes tocanidiaticamente, e que, em outro extremo, possui um carater diadesu

de uma intencdo na ordem mercadoldgica, politica, social ou econdémica.

Ante a perspectiva de dominio, de intencdo e de sua relacdo com a producédo de
imagens, existe outra perspectiva, danplistoricesociali e que diabga com o objeto e
com o oletivo desta Tese. Reconhekee 0o f at o de que a partir
consolidase uma cultura do consumo que € intrinsicamente articulada a midiatizacéo do real.
Isto significa falar da aproximacao irreversivel entre consumo e a cena cutidal pelo
universo da comunica-«0 massivao (MELO ROC
subjetivas ja se encontravam preconizadas e atuantes algumas décadas antes, por exemplo, nt
cinema, em revistas, em jornais e no radio. A funcdo do consumo icogyeétetivo compde
o DNA do Acampo mais amplo da pr dccwucasop e
entdo, através do radio e do cinema. Como sera apresentado adiante, este € o cenério em qu
Al . . . a centralidade das inadasa[geemtem] pensarwai S
consumo, suas pr BELO ROGHA, 2012220 Rawmata de sud terfapo
histérico e de um tempoompor t ament o gue captou uma n
apresentou um Oestilo de vidaod, rewderou alet er
experi°ncia existencial do ser humanoo (RC
consumo das proprias imagens e referéncias, concretas e aspiracionais, conscientes ou

projetadas.
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Consumo de imagens e imagens do consumo

Duas perspectivagievem ser consideradas na analise que se segue: imagens
preconizadas pelo consumao sentiddato, econdmico e sociédl e o papel das imagens no

imaginario da sociedade, em especial nos Estados Unidos e na década de 1950.

Para Rose de Melo Rocha (201@);onsumo de imagens constiié como um espaco
de producédo de sentidos que, inseridos na vida cotidiana de uma sociedade, trabalham na
ordem da constitui-«o identit8ria de seus
uma experiéncia culturalafar em visibilidades pressupde uma estratégia essencialmente
pol 2ticabo (2009:277) . Posi -«0 que sabieal oga
alteracdo comportamental em funcdo dos valores associados a tecnologia, aos bens e as
mercadorias, a partir dg u a | Al . . . as pessoas Ss«O0 aqui
palavras, sua visibilidade social e seu poder de seducao sao diretamente proporcionais ao seu
poder d e SEVEENK®, 2001:64). Desta forma, o consumo em si justificaria o
pr op- si t]devaotax quésfoes sobre a producdo, transmissdo e disseminacdo do
conhecimento e da culturao (FEATHERSTONE,
proximidade do modo de viver com o possuir, e que, por sua vez, oferece valor simbdlico,
ainda que estpossuirse manifeste na ordem da cultura, do econémico, do saber e da imagem

cortejada pelo cidaddo modelar de determinado grupo social.

Por sua vez, em upontual resgate histérichasch sublinha que

[..] somente uns poucos empregadores [do inicio doul&éXX]
compreenderam que o trabalhador poderia ser util ao capitalista como
consumidor; que ele precisava ser imbuido de um gosto por coisas mais
elevadas; que uma economia baseada na producdo de massa exigia nao
somente uma organizacdo do consumo e maugdo; mas também a
organizacao do consumo e do lazeACH, 1983:101)

Fato € que o contexto econémico vivido nos Estados Unidos na década dejd 950
apontado nestimtroducéo i possibilitou a disseminacdoundialde imagens de um estilo de

vida degjado e vitorioso:

A vida social que nos é apresentada pela comunicacdo de massa em geral
[...] € exemplar no sentido de exibir uma sociedade de abundancia. Procedem
como as sociedades primitivas e na contramédo das nos¥a®scassez,
produtivismo, lucroe economia. Essa representacdo de sociedade mostra o
limite da atuacdo e da autonomia da esfera econémica. (ROCHA, 1995:206)
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O alinhamento das dinamicas oriundas da sociedade, da ideia de estilo de vida e de
representacdes valorativisamparadas pelo asgto econdmicd permite a insercdo da
perspectiva psicanalitica na discussao, especificamente sobre o narcisismo, posto que se refere
ao sujeito, gue ® fruto do sistema soci al
em dois grupos: os ricog,r andes e f amosos, de um | ado,
(LASCH, 1983:115). O que, em termos de representacdes, @malpolarizacdo vencedores
versusperdedores, fundamento da projecdo de sucesso naquela nagéao. Especificamente sobre

as imagens quepresentam esta relacdo antagonica e valorativa, compreznde

A cultura de consumo oferece um deslumbrante conjunto de bens e servicos
gue induzem os individuos a participar de um sistema de gratificacao
comercial. A cultura da midia e a de consuatoam de maos dadas ao
sentido de gerar pensamentos e comportamentos ajustados aos valores, as
instituicdes, as crencas e as praticas vigentes. (KELLNER, 2001:11)

Na mesma direcdo, Lasch pontua a perspectiaento inconscientao processo de
consumoRegido pela légica do que ndo se é ou do que ndo se possui, a dialética do

serestara projetada na tela em imagens para serem consumidas:

A propaganda do consumo transforma a propria alienagcdo em uma
mercadoria. Ela se dirige a desolacao espiriia vida moderna e propde o
consumo como sendo a cura. Ela ndo somente promete diminuir todas as
velhas infelicidades, das quais a carne é herdeira; cria ou exacerba novas
formas de infelicidadé [por exemplo] inseguranca pessoal, ansiedade pelo
status ansiedade dos pais sobre sua capacidade de satisfazer as necessidades
dos mais jovensLASCH, 1983:103)

A visibilidade de i magens que 0 conhsumo
relacdo entre a potencialidade da seducdo das imagens comesantggao de imagens
rel acionadas a MEEG ROOHA, 20iz28).vReitesa® a [fromessa de
progresso, outro fundamento da sociedade +@omericana, a0 mesmo tempo em que

[...] tal postura da as pessoas forcas para se vestirem e se comportacem co
quiserem, para serem 0 que quiserem, a0 mesmo tempo que as escraviza a
necessidade de criar uma imagem, de ter pose, de construir a propria
identidade por intermédio do estilo, obrigaredoa se preocupar com 0
modelo de vestise, com a aparéncia, cam r ea- «0 al hei a
(KELLNER, 2001:365)
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Por sua vez, o consumo destas imagens, ou melhor, dgstasentacégeenvolvem,

segundo Everardo Rocha, trés instancias:

Em primeiro lugar, o consumo é um sistema de significacdo e a necessidade
primordial que supre é simbodlica. Em segundo, o consumo é como um
cbdigo e por meio dele sdo elaboradas nossas relacdes sociais. Em terceiro,
este codigo, ao traduzir sentimentos e rela¢des sociais, forma um sistema de
classificacdo de coisas e pessoas, prodatssrvicos, individuos e grupos

[...]. (ROCHA, 2004:88)

Cabe indicar que tais imagens, representacdes e instancias discutidas por Rocha,

encontram sentido em Edgar Morin ao historicizar que

[...] o espirito do tempo 1980060 era a cultura de massasiovo espirito

do tempo faz explodir a cultura de massas, a no¢ao de cultura de massas, do
sentido culturalmente integrado e socialmente integrador que eu havia
concebido, foi muito util, [...Jmas nos anos 19eIP70] esta cultura comecga

a perder seu caegithomogeneizante, unificado, integrado e euforizante [...].
Esta crise se manifesta no seio dos mesmos modelos integrados e
integradores [...].MMORIN, 1999:09/10)

E, por modelos integrados e integradores, tsmaomo exemplos: a imagem de uma
familiauna, de jovens domesticados, de mulheres satisfeitas com a troca da realizagéo pessoal
por conforto e seguranca doméstica, o ideal quase heroico de homens que devem promover
todo o ecossistema familiar sem sentir nenhum onus por isso. Imagens que, nsandasi

nesta dinamica dialégica sociocultural, assumem importante papel:

[...] a cultura veiculada pela midia fornece o material que cria identidades
pelas quais os individuos se inserem nas sociedades-ceguitalistas
contemporaneas, produzindo umaadorma de cultura global. Essa cultura

€ constituida por sistemas de radio e reproducéo de som (discos, fitas, CDs e
seus instrumentos de disseminagdo, como aparelhos de radio, gravadores
etc.); de filmes e seus modos de distribuicdo (cinemas, videtessse
apresentagdo pela TV); pela imprensa, que vai de jornais a revistas; e pelo
sistema de televiséo, situado no cerne desse tipo de culturas@ d¢auma
cultura da imagem, que explora a visédo e a audi¢cdo. (KELLNER, 2001:09)

Deste modo, € possivalinhar duas perspectivas que permitem resgatar o conceito de

duplo proposto por Morin. Primeiro, de Everardo Rocha sobre a capacidade de um filme
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acentuafia di mens«o pura e simples da troca, T
sociedade real eadsociedade representagdientroda tela (ou da midia) [...] [e indicar] que
vamos de um | ado para o outro, com extrema
Otica de Lasch sobre o estabelecimento de uma ponte entre o desejo e a projecéo dm individu

a partir de sua exposi¢do midiatica, por exemplo, através de um filme:

Para o eu atuante, a Unica realidade é a identidade que ele pode construir a
partir de materiais fornecidos pela publicidade e pela cultura de massa,
temas de filmes e de ficcdo poprds, e fragmentos tirados de vasto espectro
das tradices culturais [...] de modo a polir e aperfeicoar o papel que
escolheu para si [...JLASCH, 1983:123)

Ainda sobre a observacédo especifica através do cinema, Dieter Prokop cita Morin
como defensor da dei a de que um #Afil me reflete as
psicop8ticos de uma sociedadeodo (198¢onhds5) , ¢

coletivos pela dindmica intrinseca a esta midia:

A imagem abstrata dos desejos no filme lembeatamente, os desejos; ela
conduz, porém, a tdo pouca experiéncia viva e tdo pouca transformacdo em
acdo, quanto a descricdo abstrata de uma sociedade livre. Ela mantém os
desejos, por um lado, na situacdo infantil da sensacédo agradavel, isolada e
abstraa do movimento, da forma, do som, da cor etc., e por outro, dentro do
rigido esquema de papéis. (PROKOP, 1986:128)

De f at ese entAgdizer gue o desejo de real que move o cinema o conduz a
apresentar as formas de um real possivel, dadas no camagmano, no dominio da
i magina-«o00 (BARTUCCI , 2000:51) , O que Mor

cinema;:

A Unica realidade que podemos estar seguros é a representacao, quer dizer, a
imagem, quer dizer a ndealidade, jA que a imagem nos rematema
realidade desconhecida. Claro que estas imagens sdo vertebradas,
organizadas, ndo apenas em funcao de estimulos exteriores, mas também em
funcdo de nossa logica, da nossa ideologia, portanto, também da nossa
cultura. Todo o real apercebido passa,tgmo, pela forma da imagem.
Depois renasce em forma de recordagao, isto €, como imagem de imagem.
Ora, 0 cinema, como toda a figuragédo (pintura, desenho) é uma imagem de
imagem, mas como a fotografia € uma imagem da imagem perceptiva e,
melhor, do que aotografia, [0 cinema] € uma imagem animada, quer dizer,
viva. E enquanto representacéo de representacéo viva que [...] nos convida a

34



refletir sobre o imaginario da realidade e sobre a realidade do imaginario.
(MORIN, 1997:15/16).

A narrativa implicita deum filme traria em seu bojo imagens carregadas de
imaginarios coletivos, cujas representacdes expdem relagdes narcisicas. Elas projetam na tela
0 que pode ou ndo ser claramente manifesto pelo sujeito. Mas que gera prazer ao ser
materializado, visualizaddgrnandeserealidade Tal perspectiva dialoga com a perspectiva

de Arlindo Machado, que explica:

O filme exige uma percepcao concentrada, excluaidamesmaoyeurista

numa sala escura de natureza psicanalitica, isolada do mundo exterior e de
todas asuas fontes de perturbacgédo visual ou audithgaformas expressivas

do cinema se caracterizam por uma determinagéo ilusionista que lembra a
experiéncia do sonho, reclamando, em consciéncia, recep¢do continua, sem
interrupcdes, para que ndo se quebrasiid. MACHADO, 2001:47)

Deste modo, presense a estrutura emocional e psiquica do individuo. Viver a
projecdo da imagem em um filme seria mais seguro para seu psiquismo. Ou, ainda, na
Atentativa de escapar ao t e mpaoa osujetmanadraésu e nt
do embal samament o, procurar uma pereni za- -
2000:51). E que adquire especial compreensdo a luz do que Prokop denominou como

fsitema normativo dos indiv2duoso

[...] a agilidade continua que oéee o entretenimento generalizado, impede

o conhecimento individual e a reestruturagdo dos desejos em direcdo a uma
relacdo estruturada com a realidade que possa por em perigo nestes grupos
sociais as, de qualquer forma, precarias orientacfes ao desengenh
disposicéo para a disciplin& ROKOP,1986:136)

Entretanto, a discussdo acerca dos papeéis projediviportamentais ocupados pelo
cinema ndo pode colocar em segundo plano as suas diretrizes mercadoldgicas e industriais,
posto que, diante dos objais da presente Tese, 0 foco reside em filmes -aon&ricanos
voltados para o alto consumo, compreendidos por bons resultados de bilheteria e de outras

formas de comercializacado midiaticas. Deee pois, considerar que

Antes que os diretores sintam osd@ de comunicar ideias ou estados de
espirito, evocar emocdes ou temas, transmitir ideologia ou valores culturais,
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eles tém de cuidar de alguns negoécios mundanos. Eles devem tornar
inteligiveis as suas imagens. Se um espectador simplesmente ndo consegue
discernir o que esté acontecendo, a historia e as suas implicagbes se perdem.
(BORDWELL, 2013:231)

Entendese, pois, que para a producéo de filmes com forte apelo comercial, todo e
qualguer movimento comportamental, técnico, estético ou conjunturalot@i premissa a
capacidade de rentabilizar os investimentos gerados para a realizagdo da obra. Condi¢cao que
materializou, a longo de sua historia do cinema nateericano, estratégias fundamentais
para se estabelecer enquanto industria e referéncia rmo adonentretenimento, capaz de

seduzir milhées de espectadores, ndo apenas naquele pais, mas em todo o mundo:

A industria cinematogréfica incide sobre as preferéncias dos consumidores
de forma somente seletiva; ela assimila apenas preferéncias difundidas
globalmente de camadas altamente participantes. Na medida em que trata
somente destas, ela provoca a0 mesmo tempo, uma reestruturacdo do
publico: somente as camadas médias, orientadas ao lazer de forma genérica,
vao frequentemente ao cinema. As demaisicppalmente as inferiores, séo
excluidas da participagéo frequente: os filmes produzidos néo correspondem
nem as suas formas de preferéncia, nem as suas formas de percepcao.
(PROKOP, 1986:46)

Observase, assim, que as imagens difundidas alguns filmes apesar de se
dirigirem a um espectador médid aquele que ndo se encontra em nenhum extremo
comportamental, social ou econémicoadmstructode uma sociedadeatingem e participam
do repertdrio deutros publicos O consumo destas imagens e a consiraigiimaginarios
sobre individuos, grupos e sociedade encontra seu espaco de legitimacdo. Quem néo €, assiste
e assimila; quem €&, reafirma seus valores. O filme atua, pois, como instrumento pedagdgico e
fla i da ao cinema ® uma cano«arates de valvald de eseageudb a d ¢
filmeo (PROKOP, 1986:55).

Para tanto, estratégias precisavam coadunar os interesses de seus produtores com
elementos técnicos, tematicos e experienciais que fizessem sentido para os publicos
objetivados. Sentido quee traduzisse em largo consumo dos filmes. Dialogos traduzidos em
rentabilidade. Como se comprovou na historia do cinema-apr&icano e, com énfase, nos

movimentos estratégicos desta industria nos anos 1950.
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Midiatizag&oe cultura como estratégia

E incanteste o papel e a importancia que a informacdo e o entretenimento assumiram
no Século XX, a partir da tecnologia cada vez mais disponivel e de uma consolidacdo da
industria voltada a estes fins, em particular, € em um primeiro momento oriunda dos Estados
Uni dos, post o -gmeecané @ suanCultlia ..] [estavaneeainda estad]
sendo cada vez mais exportada para todo o mundo [...] [0 que elucidou e elucida] as formas
dominantes e globalizadas de cultura de consumo e da midia em outresslugar a mb ® ma
(KELLNER, 2001:14).

Através das imagens veiculadas no cinema e na televisdo, estratégias de captacéo e de
fidelizacdo de espectadores caminharam paralelamente as ideias que reforcavam valores dos
Estados Unidos e que projetavam para outros pdimsagens que eram associadas ao
progresso daquela nacdo. Como, por exemplo, a articulacdo do sentimeéto sgou de
nao teri como imaginario valorativo com o desejo e a esperanca de ser feliz e de melhorar
as condi¢cdes de vida. Entre as décadadd® e 1950 houve progressiva expansao desta
producdo midiatica e ideolégica para paises de parte significativa do mGndmvimento
de ampliar mercados econdémicos e politicos foi capaz de exportar um pais poderoso, com
pessoas idealizadas e umania c viver irresistivel.O papel da TV e do cinema norte
americanos tém, em Arlindo Machado, a compreensdo do processo que coexiste até hoje no

mundo globalizado e altamente difundido tecnologicamente:

[...] a histéria da arte ndo é apenas a histéria daasidgstéticas, como se
costuma ler nos manuais, mas também, e sobretudo, a historia dos meios que
nos permitem dar expressdo a essas ideias. Tais mediadores, longe de
configurarem dispositivos enunciadores neutros ou inocentes, na verdade
desencadeiam muta€s sensoriais e intelectuais que serdo, muitas vezes, 0
motor das grandes transformacdes estéticas. Por esta razdo, é impensavel
uma época de florescimento cultural sem um correspondente progresso das
suas condicdes técnicas de expressdao, como tambérpedsiwel uma
época de avancos tecnologicos sem consequéncias no plano cultural.
(MACHADO, 2001:11)

"N. do A.: A importancia do mera externo para filmes noremericanos na primeira metade do Século XX é
explicada pelo historiador Bem Urwand em seu li&roolaboracdo: o pacto entre Hollywood e o naziq®&o

Paulo: Lew, 2014). Para este autor, o0 segundo maior mercado internaséofilhes produzidos nos Estados

Unidos era a Alemanha, que importava anualmente entre vinte e sessenta novos titulos antes da eclosdo da
Segunda Guerra Mundidl especificamente cinquenta e quatro em 1932 e sessenta e cinco em 1933, por
exemplo.
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Deste modo, é reconhecida a importancia dos estudos sobre a midia e sobre suas
relacbes sociopoliticas e comportameniaisomo, por exemplo, através donceito de
mediacdp ou sej a, a c i gue adoiam determidaeos gadrées padliteas,s
culturais, sociais, sexistas, religiosos, em detrimento de outros padrdes, como quaisquer
outros discursos produzidos pelos falantes que estdo inseridosumedo constituido e
al i mentado pelos discur s osROPRIGUES 2012c16)l Ao m n e
epistemologia contemporanea acerca do conceitoidiatizacaofoi alvo tematico do evento
e do livro promovido pelaCompos i Associacdo Nacional de Pragmas de Pés
Graduacdo em Comunicacdp em 2012. A publicacdo, cujo titulo Mediacdo e
Midiatizacdg contou com a colaboracdo de renomados pesquisadores do campo da
Comunicacdo. Embora a necessaria compreensao atual sobre este iagwemipalmente
pelaalavancagem e pelo alcance gerados a partir da tecnologiaidigitaldiatizacdotorna
se um aspecto fundamental para compreender contextualmente outras manifestacdes
histéricas do referido campio a titulo de inspiracdoccomo 0 cinema nortamericanoem
meados dos anos 1950 posto que enquanto conceito passou a ser pesquisado nas ultimas

décadas do Século XX

Percebese, entretanto, que o conceitidiatizacdoi embora considerado por diversos
pesquisadores ainda se encontra em processo de comsgdio. E perceptivel a forma de
definicdo e a perspectiva que cada autor adota para explicar este fenébmeno no referido livro
da Compds. Por exemplo, Marco Toledo de Bagt032)reflete amidiatizagdocomo logica
de um metaprocessue interfere nas esturas sociais, culturais e politicas; Laan Mendes
Barros(2012)compreende enidiatizacaoenquanto estruturacdo da légica midiatica e que vai
além da técnicanserida naselagfes na tessitura social; Diégenes Lycai2®8d.2)denuncia
a midiatizacdocomo dependente e concomitante ao desenvolvimento dos sistemas sociais;
Joel Felipe Guidani e Valdir José Mori@012) correlacionam amidiatizacdoa ambiéncia
comunicacional e a producdo de sergjdbuis Mauro Sa Martm (2012) aponta para a
relacdo entrenaliacdq midias e producdo de sentidos; e José Luiz Bf2@h2)indica a
midiatizacdo como o0 ponto de chegada do processo de circulacdo de processos de

comunicacao.

Todavia, é o pesquisador Marco Toledo Bastos que propde a definicdo que melhor se

acopla a premissas defendidas nesta Tese:

A midiatizacdo seria um processo de longa duracdo que inclui a mediagéo e
gue é formado pela continua acdo oeglia Esse metaprocesso assume que
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0s meios de comunicacdo ndo apenas modificam as estruturas sociais,
culturais e politicas de maneira mais radical, o programa de pesquisa
baseado na midiatizagdo argumenta que 0s processos sociais ndo podem ser
entendidos sem a funcéo ativa aosdia uma vez que as agdes sociais, 0S
produtos culturais e 0s programas politicamaramse eles todos mediais.
(BASTOS 2012:69)

Ou seja, sob esta perspectiva, embora sem a capacidadaidacdocontemporanea,
ainda assim a midia dos Estados Unidesn especial, cinema e televisafoi capaz de, em
meados do Século XX, produzr propagacdo de um modelo de estilo de vida invejavel e
vencedor, mimetizado na medida do possivel por populacbes de paises distintos,
comprovando a capacidade dos produtos midiaticos de interferir cultural, social e

economicamente, mesmo quando contefdesm alterados.

E, prosseguindo neste sentido, por complementaridade, compseeadediatizacao

como fendmeno da autonomizacdo do campo das midias, que se responsabiliza cada vez mais
por efetuarmediacdessociais, tendo a midia como elemento regulada relacdo do
individuo com o mundo e com seus semelhantes. Tal conegaguto por Luis Mauro Sa
Martino , a pfesenca ubiqua das midias ndo apenas como transmissores de mensagens, mas
como dispositivos de producdo de sentidos disseminados pela socemadeas diversas
mediagdes sociais, configuranrsoe C 0Omo uma das refer°ncias
(MARTINO, 2012222).

Tal dialética demanda a insercdo um olhar ampliado para as relacbes midiaticas
através da cultura como espaco viabilizadomidiatizacdoem si. E exatamente o poder e
papel das midias inseridas na trama social que permite a compreensédo da cultura como uma
estratégia vidvel para a construcdo de imagens e de imagin@nesentes e estruturantes de
narrativas filmicas, por exemplBsta, tem por ponto de partidgpenetracdo da comunicacao
na vida cotidiana e sua demanda sobre o processo de fazer sentido para qguem esta exposto «
ela. Assim o foi em meados do Século XX quando radio, TV, cinema e midias impressas
validaram a premissa fémdida por Joseph S. Nye¥m,c erca de que A[ . . . ]
mentes sempre foi importante, ainda maisaest®p oca de | nf @NYHnpa- » e ¢
2004:1). Justificese a aderéncia a esta perspectiva porque

[...] o homem de hoje se coloca em busgadrdua por modelos e imagens
que serdo para ele padrdes nos quais se forma e com o0s quais aprende a
trabalhar a si mesmo para se libertar de erros aos quais foi condicionado e

8N. do A.: Cientista politico nortamericano, nascido em 1937.
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nas incapacidades de pensar naquilo para o que foi treinado. (MONTAGU,
1950:594

Desse modo, € inconteste o papel e a importancia que a informacédo e o entretenimento
assumiram aquela época, e que vertiginosamente foi se ampliando até os dias correntes, a
partir da tecnologia cada vez mais disponivel e de uma consolidacdo daidandastr
entretenimento nos Estados Unidos. Entende, poi s, g u-ameridama enstiad i a
cultura [...] [foi] sendo cada vez mais exportada para todo o mundo [...] [e que deveria]
elucidar as formas dominantes e globalizadas de cultura de consummidial@am outros
| ugar es KEILNBRE2ODI:14).

Tal perspectiva apontada por Kellner adquire duas leituras: fazeacciadividuo
norteamericano sobre a imagem de si e de seu pais, da mesma forma como fazer crer a outros
individuos de outros paisel imagem que rege e impulsiona os Estados Unidos. E se
observada a luz daniversalidade damidiatizacdod e st as I magens, il .

[contribuiu] para promover a compreensdo do homem, no aprofundamento de sua

sensibilidade e envolvimento com a @ittu « 0 dos outros [...]0 (M
forma ampli ada, O cinema se enquadra nest e
transforma o poder em espet8cul o, a pol 2tic

medi da em que A ovood mp aestatrastrital apends @ lespgctadores norte
americanoso (TOTMAN, 2009:7).

Mediante a forte presenca dos filmes namgericanos em diversos paises, producoes
c o mo A felicidadg ndo se comprgor exemplo, eram muito mais eficientes como
veicdo do American way of life Ou seja, o mercado era o melhor caminho para a
americani za-«00 ( TOT-%eque2apdsdr deln&o)estar dndancpnstéulan d e
como um conceito ou estratégia propriamente dita, aguela época, havia um modelo a ser
segudo de uma nacéo que comprovara pujanc¢a e que a vida, se vivida sob algumas premissas,
traria compensacgdes, progresso e reconhecimento, sobretudo felicidade e seguranga. Reitera
se 0 que se concretizou na comunicagcdo, em especial no cinema dos Estadgsqueiéo
explicado pelo historiador brasileiro Sidney Ferreira Leite da seguinte forma:
A rigor, a histéria do poder norwmericano no Século XX possui muitos
pontos de intersecdo com a trajetéria do cinema hollywoodiano. Além de

lucrativas fontes de disas, os filmes nodamericanos tornarase, na
pratica, poderosos instrumentos de propagacaAnderican way of lifeo
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poder brandg isto &, aquele que se manifesta por meios do dominio cultural
e, portanto, vital para os interesses estratégicos dara@mre da politica
externa estadunidenséHITE, 2005:11)

Assim, tornase oportuno sublinhar o ternoder brandoadotado por Leite e o
associar diretamente a outro, que analisa a relacdo entre cultura e politica a servico da
construcdo de propostas dengencimento dialético: o conceito &®ft Power criado por
Joseph S. Nye JiTfratas e da dA[ . . . ] i deia de que, par a i
melhorar sua imagem, os Estados Unidos precisam utilizar sua cultura e ndo mais apenas sua
forcami | i tar, econ!'imacd pOWEMARTELal 2002012) .
da imagem, da atracdo, dasejabilidadede um modelo de vida, compreendido em muito
através de sua articulagdo com o consumo de imagens, de estilos de vida e de g®sperida
Sustents e em pilares s-lidos, os dA[...] wvalore
plurarismo da imprensa, a mobilidade social, a economia de mercado e o modelo de

i ntegra-«o das minorias nos Estados Uni dos

Portanto, se a referéncia é apresentada positivamente e esta alinhada com aspectos
universais e humanos, torsa mais facil a assimilagcdo dos referidos valores enquanto
referéncias. Ainda mais se ha amparo na ideia de progresso que aquele pais &lcancou
refeendado como a maior poténcia mundial que exporta tantos bens tangiveis e intangiveis
gue reside nas cren-as e na pr-pria Constif
cerne desse podehighdod aeowd yof-terdd dartew eatretenamerntoa seja
produzida em Har W¥EUIRlapudMARTHEIQ 20122v0 0 d 0 (

E, com foco especifico no cinema dos Estados Unidos, ao estabelecer uma andlise
mais pormenorizada, percebe que, ao longo de sua histéria, 0 cinema faortericano
dialogou diretamente com as transformagdes advindas da Modernidade e dos contextos
especificos do pais. Na primeira metade do Século XX houve, como pontos relevantes, a
estruturacdo industrial, o crescimento das cidades, o desenvolvimentismo voltadienprara
e a reestruturacdo do pais na Grande Depressad9pfs E, nos filmes, houve um
movimento nao oficial, articulado por estudios e 0Orgdos que 0s representavam e que
concretizavam estratégias comerciaisapa negociacdo das peliculas. tél finalidade,
estavam em sintonia os temas, as tecnologias, as estrelas e todo o aparato capaz de faze

pessoas irem ao cinema em diversos paises. A culturaamoetécana faziae presente como

®N. do A.: Grifo nosso.
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representacdo direta ou através da posicdo pela qual a narraticartian&ntendee que
valores impregnavam a obra, em primeiro lugar, para atender a grande demanda interna,

embora cuidassem de manter padrdes que ndo rompessem pontes com mercados estrangeiros

Na segunda metade do Século XX, a partir da vitéria alled&egunda Guerra
Mundial (19391945), liderada pelos Estados Unidos, as influéncias politica, militar e
econdmica entraram em cena de forma acachapante e em todos 0s niveis possiveis,
especialmente com o advento da Guerra Fria (1989). O modelo de vanorteamericano
passou a ser referéncia de justica, de seguranca, de democracia e de espacgos sociais. Loga
exibi-los era, ao mesmo tempo, uma forma de os consolidar politicamente e de apresentar um
estilo de vida desejavélque, aquela época, intimanteratrelado ao consumo, tanto era uma
estratégia econdmica como uma projecdo positiva de uma vida invejavel em um mundo
destruido e onde faltava esperanca e visdo de futuro. Featherstone reitera esta premissa ac

ponderar que

[...] na cultura do consumorala persistem economias de prestigio, com
bens escassos que demandam investimentos consideraveis de tempo,
dinheiro e saber para serem obtidos e manuseados adequadamente. Esses
bens podem ser interpretados e usados para classifistatus de seu
portador (FEATHERSTONE, 1995:48)

Ante a posicao defendida por Nye Jr. acerca de que a nocdo de poder somente podera
ser avaliada a partir do contexto que a legitima, obssvque a transicdo entre os dois
momentos acima descritos, especificamente entre odosabnos 1940 e o inicio dos anos
1960, caracterizege por um movimento mais préximo ao concdi@oft PowerA politica
econbmica expansionista comungou com a venda de uma cultura ancorada no consumo e nos
beneficios por ele aferidos. Neste conteataleia de um estilo de vida construiu imagens do
que era ser bersucedido, do modelo de familia a ser adotado, do exemplo de saude infantil
de um bebé Johnsgnda comodidade do lar, da carreira, da moget@-porter,
principalmente), de onde comprar siéacilmente tudo (supermercadosalls por exemplo)
iAfil mes eram uma janela de vendas para um
de ser a CONRAD,- 281d: 184 Eral 0 momento de crescimento da industria e da
economia dentro e foraadquele pais, que ampliava mercados pelo mundo, inclusive para seu

cinema.

No cinema, observae, havia o reflexo daquilo que as sociedades estrangeiras que

consumiam os filmes n«o conseguiam ser em |
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fimes aner i canos, como a pr-pria Am®r CONRAD, pPOS S
2014:132). B nci onavam, a t2tul o de exempl o, como
ajustavam suas saias e seu senso de identificacdo. Aquelas que se sentavam nairgala] escu
projetavarss € i rresi st i vel M@@NRADe 2013 a42/B3) e  tseeljaa , [ .fA.u.nj
pode obter os retornos desejados do mundo politico porque outros paises admiram seus
valores, emulam seus exemplos, aspiram seu nivel de prosperidade e @bewErar.,

2004b).A ideologia aqui consistia em vender uma imagem que venderia, por sua vez, filmes

por diversao, posicdes politicas por politizacdo e produtos por identificacao.

Por sua vez, ocorreu um oportuno encontro no contexto de uma industrianesn f
expanséo internacional e de uma politizacdo mundial em blocos antagonicos: oratw do
ser ou do ndo ter as referéncias apresentadas midiaticamente artiseloao desejo, a
esperanca de ser feliz e de melhorar as condi¢cdes de vida. O movimantplide mercados
econdmicos e politicos foi capaz de exportar um pais poderoso, com pessoas idealizadas e

uma forma de viver irresistivel:

A estabilizagdo do mundo do p[®egunda Guerra Mundial] baseass&na
convicgdo de que as instituicdes democratg&s intercambiaveis entre os
paises e, portanto, um dos principais instrumentos do governo americano era
a transplantacéo de instituicdes de suas proprias tradicbes para 0s governos
locais. O sucesso dessa aventura contribuiria, por sua vez, para reforgar
universalismo liberal: a conviccdo de que tudo que floresceu na América
representava as reais aspiracfes naturais do género humano. (NASSER,
2010:175)

E € neste contexto que o papel da televisdo e, com mais forca aquela época, do cinema
norteamericanotem em Arlindo Machado a compreensao de um processo que coexiste até

hoje no mundo globalizado e altamente difundido tecnologicamente:

[...] a histéria da arte ndo é apenas a histéria das ideias estéticas, como se
costuma ler nos manuais, mas também eetotio a histéria dos meios que

nos permitem dar expressdo a essas ideias. Tais mediadores, longe de
configurarem dispositivos enunciadores neutros ou inocentes, na verdade
desencadeiam mutacdes sensoriais e intelectuais que serdo, muitas vezes, o
motor da& grandes transformacdes estéticas. Por esta razdo, é impensével
uma época de florescimento cultural sem um correspondente progresso das
suas condicdes técnicas de expressdo, como também é impensavel uma
época de avancos tecnologicos sem consequénciaslano pultural.
(2001:11)
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E possivel concluir que parte da estratégia da industria da comunicacdo e do
entretenimento dos Estados Unidos, no Século XX, oriesgqela adocao de imagens de um
estilo de viver idealizado em espirito e em elementos concreiidamente articulado e
amparado pelo consunioo que foi progressivamente denominado cohneerican way of
life. Estabeleceu didlogo com diversos perfis sociais, politicos e econémicos por meio da
identificacdo e da critica a propria representacdo per emcarnada. Os resultados
apresentados pela industria cinematografieado entretenimento daquele pais comprovam

que tal estratégia mostr@e certeira para 0os objetivos mobilizadores que a geraram.

Por fim, compreendse que o sentido é elaborad® rndividuo através da
identificacdo com as representacdes imagéticas que uma obra apresenta. Portanto, o processc
dedisseminacao de imagens e representacdes através de produtos midédiopseendido
como processo dmidiatizacaoi, e sua articulacdao consumad, implica em um percurso
através da estruturacdo de esteredtipos existentes em determinada sociedade, de sua relaca
com as imagens veiculadas na comunicagcaocgieilatacdosobre como existir na vida social.

Ou, dito de outro modo, daquilo qkose de Mel o Rocha defini:
consumo que € intrinsecamente articuladaidiatizacdod o r eal o0 (2012: 24) .
intensificase com o recorte temporal proposto nesta pesguisaados do Século XX. Por
exemplo, a amplitude das igens midiatizadas em 1960 contava com a televisédo presente em
90% dos domicilios familiares nos Estados Unidos (MELANDRI, 2006), com as demais
midias que, em seu conjunto, forneciam nova consisténcia ao sistema cultural (SEVCENKO,
2001) e com a estruturagdecnolégica dos fenbmenos de producdo e recepEbd

ROCHA, 2012).

Em sintese, o maior desafio e 0 maior encantamento da presente Tema nesid
contemporaneidade e na legitimidade dos estudos comportamentais relacionados ao campo da
Comunicacédo e dGonsumo. O percurso, que transitara pelo reconhecimento de contextos, de
comportamentos e de imagens midiatizadas, convalidara espacos possibilitados pela cultura e
impulsionados pela esperanca e, também, pela perspectiva de pessoas em um processo de
congi sta por fialgo mel hor o, de uma vida que
ainda que apenas na tela. Sem esquecer, claro, da importancialidézacdona vida
cotidiana, através de imagens modelares que influenciam o comportamento, queatiten
gue inserem O CONSUMO € 0S processos identitarios, e que ammna estilos de vidas.
Tratase de imagens que agenciardo os espectadoespectadores que serdo mantidos e

acalentados pela industria do entretenimento que obterd, assim, ossaltanlvas estratégias
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permanentemente estabelecidas, para que a roda desta engrenagem ainda permaneca girando

encantando a futuras geracdes de espectadores.
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Capitulo I: O American way of lifee a concretizacdo de uma
promessa de progresso e projeto deda em comum

Someday we'll build a home on a hilltop high

You and | / Shiny and new a cottage that two can fill
And we'll be pleased to be called

"The folks who live on the hill"

Someday we may be adding a wing or two

A thing or two / We will make chges as any family will
But we will always be called

"The folks who live on the hill"

Our veranda will command a view of meadows green
The sort of view that seems to want to be seen

And when the kids grow up and leave us

We'll sit and look at the same oliew

Just we two

Darby and Joan who used to be Jack and Jill
The folks who like to be called

What they have always been called

"The folks who live on the hill°

A cancaoThe folks who lives on the hilimortalizada pela cantora noenericana
Peggy Lee (19262002), apresenta algumas imagens do que constituiria uma vida feliz,
desejavel e invejavel: uma casa na parte mais alta de uma rua ou regido, conforto,
possibilidade de ampliar este conforto, a familia, filhos saudaveis e felizes e um casamento
afetuoso e longevo. A estas projecdes, poderiam ser incluidas outras, taisutnveis,
ensino superior, festas, viagens, roupas elegantes, eletrodomésticos, tecnologia de ponta,
liberdade, sucesso, forga, civismo e progresso. Projecdes que naocmpepasm cancoes.
Fizeramse presentes na extensa producdo cultural dos Estados Unidos através de filmes de
cinema, programas de TV, literatura, jornais e revistas. Personificaraam artistas de
diferentes areas. Ultrapassaram as fronteiras daquele gaializaram valores para outras

culturas e povos. Tornarase icones de um estilo de vida modelar.

2 N. do A.: Titulo: The folks who lives on the hilCanc&o lancada em 1937 nos Estados Unidos, composta por
Jerome Kern e Oscar Hammenstein II.
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Contextualiza esta perspectiva a explicacdo do pesquisador Pierre MElendisua
obraHistéria dos Estados Unidos desde 18&6&erca do apogeu politieoeconémico obtido

por este pais com a Segunda Guerra Mundial, que os

[...] convenceu da importancia do seu papel de libertadores da humanidade e

a expansao do seu sistema econdmico e social [que parecia] dar razdo ao
juizo de todos aqueles que tinhamtdeifé no valor inigualavel da
democracia liberal. No periodo 19459 6 O , [ ... ] todo muil
[olhava] com inveja cAmerican way of lifecujo conforto e abundancia
[concretizariam] o sucesso da experiéncia nacional. (2006:147)

Com esta citacdo ddelandri da expressamerican way of lifecabe uma primeira
constatacdo: ndo é possivel identificar um marco formal para o seu uso, ou seja, de quando a
explicagéo sobre o modo de viver do povo rarteericano se constituiu como um conceito
estruturadolsso porque em pesquisa historiografica remissiva veriseogue autores como
Harry Elmer Barnes e Oreem M. Ruedi (1950), Bernard Iddings Bell (1952), Ashley Montagu
(1967) e Ali A. Shukair (1972) apresentaram, em diversas publicagdes, explicagbes e
definicbes daquela sociedade e de seus cidadaos, sem, contudo, sugerir a existéncia de um
conceitodefinido. A forma como hoje se adotafanerican way of lifeomo um conceito que
traduz uma série de relacdes, de representacdes e de imagens construidagrcamiasel
como sera apresentado nestsei, ndo foi formulado até o inicio da segunda metade do
Século XX

Todavia, com esta inferéncia, também é possivel apontar o contexto econémico,
tecnoldgico e social dos anos 1950 e 1960 como espaco em queceaoa referida
transposicado de uma descricdo de caracteristicas constipdigaa formulacédo conceitual do
American way of lifeHavia a expansao da influéncia dos Estados Unidos por sobre o mundo
ocidental p6sSegunda Guerra, havia mercados comisici divulgacdo progressivamente
massificada através da propaganda, e havia o amplo desenvolvimento da comirgoagao
o radio, a TV e o cinema, fontes das imagens que espelhavam uma proposta de estilo de vida

e que sem@@aqui investigadas.

''N. do A.: Pierre Melandri, istoriador francés nascido em 1946.
12N. do A.: E importante ressaltar que a premissa para a construcéo do conceito é a existéncia de um contexto,
sem o que uma explicacéo se constituiria em uma definicdo, uma identificacdo objetal em sua constituicdo.
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1.1 A génse de um futuro conceito

A pesquisasobre adescrigcao daue seria @onceito deAmerican way of lifeesultou,
inicialmente, na identificacdo de cientistas sociais, religiosos e académicos que explicavam,
em suas publicacfes, as caracteristicas dadsmi@enorteamericana. Mas que, em nenhum
momento, definiam tais caracteristicas como um modelo a ser seguido por aquela sociedade
OuU por outro povo estrangeiro, ou cunhavam um conceito ou Mesmo uma expressao
definidora. Talvezisso se possa explicaelomomento em que produziam tais reflexdes, que
andava concomitante a prépria consolidacdo dos Estados Unidos enquanto a maior poténcia
mundial ocidental. Quatro destes autores serdo apresentados a seguir. Vale, ainda, a ressalve
de que as descri¢cdes fornexsdpelos autores estariam mais na linha denaudo de sedo

povo norteamericano, enquanto o conceito perseguido estaria mais panadorde viver

A compreensdo proposta a seguir objetiva permitir a analise das caracteristicas
recorrentes daser norteamericanoe construir um primeirgrotocolo de andlise do que
corstituiria 0 modo de viver nortamericanoi modelo que foi midiatizado e replicado

mundo afora.

1.1.1A antropologia do encantamento

Antropélogo inglés, radicado nos Estados Unidos, AsMeytagu® dedicouse a
estudar as peculiaridades do povo nartericano através de seus modos, atitudes morais e
hébitos, produzindo mais de 60 ensaios sobre o tema. Na obra de sua Hutofimerican
way of life publicado pela primeira vez em 1967, tantrapontos entre a terra de promessas
gue podem ser concretizadas com e entre questdes contraditérias a premissa de progresso

além de elencar diversas caracteristicas e simbologias daquela sociedade.

Por exemplo, para Montagu havia uma espectittao$era americana percebida
claramente por visitantes estrangeim®sgue sugeria movimento e a constante criacao,
renovacdo e projecao de fatos, pessoas, novidades, cultura, produtos e posicoes sociais e
pol 2ticas. Entendi a a iexai snto® nacrioa (dle9 6fi7u nbal )f, ¢
sustentaria uma sugestdo progressista e modernizadora. Por vezes, tal fato podia ser

concretizado nos itens de conforto, na ideia de liberdade de escolhas, na grandiosidade da

13 N. do A.: Ashley Montagu (1908.999), antrop6logo inglés, orientado por Franz Boas, naturalizade norte
americano em 1940.
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populacdo, em praticas sofisticadasndedicina, na arquitetura, na moda e, sobretudo, na
comunicacaa revistas, televisdo, cinema e jornais chamaram sua atencéo pela diversidade,

amplitude e penetracdo na vida cotidiana.

Se a atmosfera era feérica, persistia 0 traco de generosidade donpevca@o,
identificada como maior que a dos povos europeus. Exemplificada popalitiea de boa
vizinhanca:* desde a atuac&o do individuo até as manifestacdes grupais e governamentais,
compreenderia uma extensdo doeres oriundos da época em queieh nacao foi formada.
Tratase de unvetorinteressante, pois, para a venda da imagem altruista dos Estados Unidos
junto a outros paises, apresentar a Ameérica menor e mais humilde do que de fato era
mascararia interesses econémicos e politicos, ao mesnpo &m que encontraria o lado
generoso de sua constituicdo. Assim como o direito ao voto selaria definitivamente o carater

democratico e de liberdade.

O trabalhador americano, por sua vez, encarnaria a valorizacdo da atitude do bom
trabalho realizado, do gulho pelo oficioi seja ele qual foi e pela consequente tarefa
cumprida, o que, de certo modo, valorizaria a produtividade. Relas@rentretanto, com
outra caracteristicd a busca pela felicidadé, que se referia a um direito moral
fundamentado n®eclaracéo de IndependénciaE uma premissa subjetiva que, segundo
Mont agu, pode ser materializada atrav®s de
conjuge atraente, filhos gratificantes, bela moradia, estima e admiracdo, prestigicagiarsp
conheci ment o, val or , amor [...]10 (1967:28)
obtencdo daquilo que possa simbolizar a felicidade, embora este autor percebesse que o
trabalho, por vezes, apresentaeacomo uma atividade desprovida de praaeque, por sua
vez, justificaria a necessidade de compensar a obrigatoriedade do trabalho com ofertas

pessoais e familiares de prazer e de momentos de liberdade.

Assi m, a resigna-«o A .. .] produzida pe
criangas sao forcadas a aceitar por seus pais, professores, igreja, grupo de amigos e outros

' N. do A.: O termo faz uso metaférico e referéncia & iniciativa ramericana denominadaood Neighbor

Policy, em relacdo aos patséa América Latina. Consistia em suporte de ordem tecnoldgica e financeira aos
paises que, em troca, apoiassem politicamente os Estados Unidos. E reiterava o respeito as nac¢des envolvidas.
Vigorou de 1933 a 1945.

5 N. do A.: Ratificada em 04/07/1776 pel@ongresso nortamericano, @eclaracdo de Independéncializ

respeito & separacao (independéncia) das treze coloniasanmtieanas da Inglaterra. Em um de seus trechos

iniciais, observa: AConsi deramos est assaoogiadasdagdaiss C o n
gue sdo dotados pelo Criador de certos direitos inalienaveis, que entre estes sdo vida, liberdade e busca da
felicidadeo. Font e: h t t qarehurhasnghis/bhieghistarg/declagakioros . ¢ o m/ |

independence.html. Aces em 02/08/2015.
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agentes socializadoreso ( MONTAGU, 1967: 35)
facilidade na aceitacdo de referéncias fornecidas pela sociedade. Referéno@s aubitos

pessoh local ou nacional atestariam, por exemplo, cisdas conquistas materiais e
emocionais. Interessante perceber que Ashley Montagu apontava também a psicandlise e a
educacdo sexual como outras caracteristicas da sociedad@ameriema, que possuiam
relagdo com fatores, por vezes antagonicos, tais como tradicionalismo, educacgéo, recalque,

imagem de liberdade e modelo progressista.

Por fim, percebese que apesar de apontar criticas, em especial a piramide social, as
relacbes entre osifdrentes grupos étnicos que compdem os Estados Unidos e a politica
externa, Montagu, ao realizar sucessivamente compara¢cfes a Eurapanente, o Reino

UnidoT1 sugeria encantamento por aquele modo de viver.

1.1.2 O contexto social em transicao

Em 1950, 0s pesquisadores nowenericanos Harry Elmer Barése Oreen M.
Ruedi’ lancaram o trabalhdhe American way of lifé¢ an introduction to the study of
contemporary societyno qual compdem um detalhado retrato daquela sociedade. Tinham
como ponto de padtia a premi ssa de qgque fAa era conte
mudan-aso (1950 : culjuraldagidooefeito simmdkcd de atrasbeentre dois
eventos ou o espaco de tempo entre o fato e a consequéncia do fato, no desoives
entre agransicdes que aconteceram nos Estados Unidos nas décadas que antecederam os ano
1950.

Em termos deuma cultura norteamericana estes autores apontardiormas de
expressdes culturais Pr i mei rament e, a cultura materi
conhecimento e as ferramentas para |lidar (
1950:4), como os trens, os automOveis, as fabricas, a construcdo civil, os produtos
eletrodomésticos, dentre outros. E, depois, mas em igual importancia, a cultarateéa,
gue seria o naf[...] nosso conheci mento e o
familiar, o governo, a democracia, o capitalismo, o direito a propriedade, a educacao, a arte e

a religi«oo (1950: 4), mar c as teldodneeleckualeda s d

®N. do A.: Historiador norteamericano (1889.968).
1 N. do A.: N&o foram localizados dados sobre este autor.
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civilizacdo. E é neste cenario que foram estabelecidas criticas as rdpidas mudancas sociais que

alteraram a cultura e o modo de viver do cidadao faonericano.

Dessa forma, ao apresentar os referidos reflexos das mudancas cultespescévas
origens, diversas caracteristicas do que se constituiria no modo de viver especifico daquele
pais foram elencadas por Barnes e Ruedi, tais como: o crescimento e a diferenciacdo das
classes sociais, 0 progresso e a desorganizacéo socialcm@adpale cooperacéo, 0 uso de
recursos materiais, a migragcédo, os problemas sociais, a industrializacdo, a economia, 0
desemprego, a propriedade privada, a estrutura politica, a democracia, o militarismo, a justica
e a lei, a comunicacao e a opiniao pulia familia e a educacao. Pegeobservar, pois, que
tal lista refletia muitos dos valores presentes na esséncia daquela sociedade,
independentemente do efeito sobre eles gerado pela velocidade das transformacdes vividas

aguela época.

1.1.3 A transcri¢é social da fé

Bernard Iddings Belt® religioso episcopal, em sua ob@rowd culturei an
examination of the American way of Jifeublicado pela primeira vez em 1952, entendia a
cultura como foco para o desenvol vivertemt o d
qualquer cultura é revelado ndo por aquilo que é emocionalmente dito ou escrito sobre isto
egocentricamente ou criticamente, mas através de dedexe® ( 2 0.9 Assirh, 2Bl
delineava um quadro cultural que continha valores como a percdpcgerem os Estados
Unidos uma nacao impressionante, com modo de viver melhor que de outros paises, prodiga
em hospitalidde, educacdo e generosidadeambém apresentava 0 contraponto da
superficialidade das rel a-»es @cadaosuafpot S0 ¢
i ni mi g anirodgc2o), Bela perspectiva de uma andlise baséarem fatores como o
i solacionismo e 0 provincianismo, ao mesmo
amplitude de bens materiais, padronizados, furiosameexerbitantemente divulgados por
apel os ligados ° vai dade e ° gan®©ncia far
(2001.:xii).

®N. do A.: Nascido nos Estados Unidos em 1886 e falecido em 1958.
Y N. do A.: As notas transcritas nesBapitulo foram retiralas da edigcéo de 2001 do referido livro langado em
1952.
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E possivel perceber que Bell buscava contrapor a idealiza¢io n@dmnde vivero
preco pago por estas escolhas. E quasevigulentamente indicou o que ndo é apresentado
nas descricdes deste modo de vivaquilo que ficava a margem, escondido, no subterfugio,
seja por ignorancia ou por interesses dos mais variados. Ao descrever seu pais como uma
na-«o de A[, .l ] mpovosbemcosestidos [...]0
sublinhava os efeitos destedo de sendo disponivel para toda a sociedaddeitos como a
conformidade, o individualismo, o ndo estabelecimento de objetivos de vida e o desvalor
pessoalO que, para o autor, interferiria nos aspectos da felicidade e da seguranca da propria

sociedade.

Duas bases fundamentavam a perspectiva positiva e missionaria de Bernard Iddings
Bell: a escola e a igreja. A escalaberiaa responsabilidade de educar quanscendia os
conhecimentos pragmaticos, que se tornaria o espac¢o natural para o desenvolvimento de
habilidades como abstracéo, generalizacéo e percépgifiavés do bom uso das palavias
as boas maneiras, o orgulho e a percepcdo de realidade mfisdargelo viés da
religiosidade. E a igreja, o papel de dar sentido e estimular pouca acomodacédo aos individuos,
expostos a diferentes demandas e modelos nos campos doméstico, do trabalho e politico.
Seria desta forma que Common Maff i como ele denomina o individuo comum,
trabalhador, cidadao, qestava nas ruas, poderia preservar e amadurecer sua capacidade
de pensar criticamente e de tomar decisoes.

1.1.4 O olhar estrangeiro

O pesquisador Ali A. Shukairpublicou, em 1972The American way offé, certo de
que A .. . ] a vida na Am®rica ® uma das m
apri moradado (1972: xi). Sua Vi s«o crztica
cumplicidade com o pais que o acolheu. Pelo contrario, ndo ser amelécarigeme estar
na condicdo de americano permiti@ uma visdo peculiar acerca de mecanismos que regem

aguela sociedade.

Um dos aspectos relevantes desta obra € a forma como Shukair delineava a

constituicdo de urbom cidadao americane que fundamenta imagem de urhomem meédio

2 N. do A.: O autor sugere inspiracdo no pensamento de viés pragmatico do filésofamerteano John
Dewey (18591952) acerca da democracia, da atitude e da responsabilidade derivadas da radiagéal ie
comunitéria dos individuos.

2LN. do A.: Pesquisador jordaniano, radicado nos Estados Unidos. Outros dados n&o localizados.
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I conceitos que serdo aprofundados posteriormente nesta pesquisa. O autor também fazia
referéncia a caracteristicas que marcavam os Estados Unidos, tais como as relacbes de
trabalho e de negécios, o consumo, o industrialismorca fe a importancia da comunicacao

I em especial, da propagarida a polarizacédo entre tolerancia e discriminagao social.

Ali A. Shukair observou que no campo das relagdes sociais havia destaque importante
para o idealismo, para a socializa¢éatravés da familia, da escola e da religiae para a
ideia de liberdadé na | i berdade na Am®rica ® cada Ve
cooperativao (1972:98). Apontava, entietani
gerado pela falta de conhe@nto do mundd, para a ideologizacdo da comunicacgéo e para a
perda do equilibrio do individuof r ut o da A[ . ..] press«o que e
de desaprova-«0 e a concorr°ncia [que] S«O0
(1972:1@1). Compreendse que algo no amago da sociedade rartericana flertava com a
contradicdo de ser forte individualmente e de precisar estar amparado pela sociedade. De que
a imagem idealizada pelo grupo reforcaria o valor daqueles que ja mantinhamctiveespe

modelo, ou que sinalizaria para quem nao os tinha, um caminho a buscar.

1.1.5 Protocolo preliminar sobre um modo de ser nortamericano

Como muitos paises, 0os Estados Unidos da América sdo uma nagdo composta por
grupos ndo homogéneos de individutistribuidos em sua larga extens&o territdfidNisso,
em pouco diferem de outros paises. Entretanto, pessebepressuposto d@mogeneizacao
destes grupos, como se o objetivo fosse apresentar uma representacdo simbdlica do que seric
esta nacdo, de ow ela gostaria de ser conhecida e reconhecida no campo imagético e no
campo concreto de valida-«o0 de esslaaasuaicmapio,r t ©r
os Estados Unidos vangloriarassa sempre de representar, na Terra, uma experiéncia original
eani ca de abund©ncia e de democraciao ( MEL
S®cul o XX, com o Aregresso da prosperidade

Guerra Mundial], tranquilizaram os Americanos na sua crenga na exceléncia [e] na

22 N. do A.: Dados demogréaficos dos Estados Unid(l: extensdo territorial atual: 9.857.000 %nf2)

popuacdo em 1950157.813.000 habe (3) populacdo em 1960: 186.361.000 habor{te: ALVES, José

Eust 8§qui o Dini z. i Os 20 pa2ses mai s popul 6fsos d c
www.ecodebate.com.br. Acesso em 02/08/2015)
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universaldade da sua experi°ncia nacionalo (200

modelo enddgeno passar a referéncia para outros paises.

Fundamentos apresentados por Barnes e Ruedi, Bell, Montagu e Shg@iforam
anteriormente apresentados por e3ise I permitem a compreensdo de que ha o
enraizamento e a interligacdo de aspectos que construiram a percepcédo de uma proposta de
vida, ainda que se tratem de autores de diferentes campos do conhecimento. Tais
caracteristicas podem servir para a tessiterardprotocolo no qual se basearia o conceito

do American way of lifee que sao articuladas a seguir.

Em primeiro lugar, afundamentacdo religiosaé base explicita e implicita
dependendo da manifestacdo de fé do individams valores esperados do céa norte
americano. Além do aspecto moral e da crenca, a heranca puritana criou as bases, ja
manifestas na prépria Constituicdo daquele pais, para o modelo econdmico e expansionista
vigente até hojé posto que é o uso dos talentos dados por Deus quiicquist a fé e a
aceitacdo da esséncia divina em cada um de seus Filhos, sendo uma delas a prosperidade
posto que Ao objeto do homem comum do mundc

pelo contr8&8rio, o dinheirwe® o reconheci men

Outra caracteristica € a expectativa deéncia da felicidade garantida pela
Declaracéo de Independéndilos Estados Unidos, como um dos dois direitos inalienaveis do
cidadaoi o outro é a vida (MONTAGU, 1967). O progresso individual e da sociguatim
sinalizar este estado de espirito ou 0 concretizar em atos e representacdes. O consumo de ben:
e produtos poderia sinalizar esta condicdo (SHUKAIR, 1972). E, neste sentido, outro traco
fundamental o trabalho, seria o instrumento para viabilizarconsumo e para o individuo
obter respeito, dignidade e condicbes para progredir, além de ser responsavel pela
manutencdo da sociedade como um toddi se o0os trabal hadores fo
ineficientes, a sociedade sofsuavel atesta NUONT AG

individuo capitalizou corretamente os dons divinos a ele atribuidos.

Para que este espaco de realizagcbes aconteca, had o0s pressupostos de outra

caracteristica, odireitos civis e aliberdade. A lei, a ordem, os limite$ que, inclusse,

% N. do A.: Cabe resgatar a base do persatm de Max Weber (18689 20) , a qual articul o
entdo nascente sociologia alema com a velha teologia protestante, para que o capitalismo fosse compreendido
n«o em termos estritamente econ?! miéwm cuburajuand eonduta i s ,
de vida cujos fundamentos morais e simbolicos estdo enraizados na tradicao religiosa dos povos de tradigcao
puritana. o (Pl ERUCCI, Ant*nio Rl ®Dtica dpoéeshtaat o .c
capitalismo S&doPaulo: Companhia das Letras, 2004)
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tornam compreensiveis as casas sem muro, posto que a ninguém caberia o direito de as
invadiri fundamentam os papéis sociais e politicos desta sociedade. Amparados pelo Estado
de Direito, convergem com o0s interesses econdmicos em diversas frentgeremsu
complementacdo constante das Leis que acompanham o0s processos de modernizacdo de
sociedade (BARNES & RUEDI, 1950). Esta questédo tem relagédo quwmazidade, outro
fundamento essencial e que € obtido pela atitude, pelo respeito as Leis e pealo direit
individual inalienavel. Trata e de A[ . . . ] uma reserva de vid
n«o abrem m«oo (MONTAGU, 1967:121) , de for
crenca no privado, que mecanismos legais impedem a observacdo de resigéncias
transeuntes. Indica associacdo a outro aspecto que € o da propriedade privada, relacionada &
autopreservacao, diferenciacédo social e vaidade (BARNES & RUEDI, 1950:353). O que, por
sua vez, encontra suporte no tracovidalidade e permite associar arica empreendedora

que impulsiona com o resultado evolucionista, progressista, pujaatg@or que nad,

i nvej] 8§vel e seguro: fa excita-«o da Am®ric
mundo. Possui toda a excitacdo e paixdo de uma empreitadar pooei ( MONT AGU
1967:64).

Outra marca importante sdo gsupos sociais amparados pelos movimentos dos
individuos, e que adquirem forca enquanto conjunto e colétiago relacionado ao bem
estar social que resgata um aspecto da religiosidade fundanege Sugtecdo e suporte,
entendendo que fAsem o0 grupo, o homem n«o
reconhecer riscos e dificuldade com o que
Percebese, também, que a vivéncia em grupo reflete pelispscansiadas pelo individuo,
compreendendo, por exempl o, gue fAmuitas pe
gue esta associa-«0 as auxiliar«o a conqui
igreja, o ambiente de trabalho, a familia, doeluas associacdes, enfim, fornecem este espaco
para o exercicio coletivo e para a maturacao de ideias, de ideais e de posi¢des, assim como
para exibicdo das conquistas e das realizagcdes individuais. S80 0S grupos sociais que
fornecem também pontes parastudo da ideia de nagcdo, a medida em que colegiados séo
base, inclusive, para a estrutura eleitoral Rrantericana. Neste sentido, a caracteristica da
competitividade traz consigo a ideia de processo de evolicdam A [ . . . ] poder o:
progressoeci al 0 ( BARNES & RUEDI , 1 95 Ocorfrdoutros d e s d
e, sim, na Otica complementar da cooperacdo entre um grupo, OowcE®j@S Outros

(MONTAGU, 1967:105), reforcando a fundamentacgéao religiosa por sua vez.
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Tratase, pois, de um mosa plural e ampld por vezes antagonidg que delimita
aspectos deste modelo der norteamericang individual e grupal, cujo cerne € a cultura,

como aponta Bell:

A cultura que determina nosso modo de viver é a generalizacdo de
definicbes adequadadretiferos objetivos que guiam o americano comum e
suas ac¢les disto resultantes. Esta generalizacdo nos reflete. E revela que
ideias prevalecem nos Estados Unidos sobre a natureza da boa vida e de
como chegar a ela. (2001:9)

E, portanto, o conjunto de leaes enraizado na cultura negmericana que, além de
fazer sentido sob a perspectiva até aqui apresentada, emoldura uma orientacdo para o cidadac
comum, um modo de viver tipico e
especifico, avalizado, capaz de
carregar  consigo  expectativas,
projecbes ecrencas de toda a
sociedade. Como pode ser percebido

na Figura 1,* que reproduz uma

peca publicitaria de 1937, em que a

Fig. 1: Outdoorveiculado nos EUAmM 1937 . o .
afirma-«o0o An«o exi s

de viver como o modo Americano0 se encarre
exemplaridadenela contidos, além das imagens da familia feliz e bem vestida em seu
automével, em um momento de lazer. Um conjunto de tracos que sao a paeiaedgde

uma estrutura de pensar a si, a seu grupo, 0 seu pais e o imualdees elencados neste
Capitulodo trabalho Nada mais candnico, aspiracional e modelar. Seriam estes alguns dos

pressupostos do modo de viver neataericano.

1.2 A promessa de progresso e o0s valores da nagéo

Um dos principios acalentadores da fundamentacéo religiosa nos Estadiosi Unia
vida ® dur a, e S 0S mais preparadosi, sobr

aponta para movimentos relacionados a superacao dos limites e a conquista de objetivos como

24N. do A.: Os créditos desta e das demais imagens que comp&em este projeto ersRITENEX0S
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forma de obter diferenciacdo e sucesso. Este processo projetivo etcqussui raizes

fincadas na formac&o historica do pais.

A perseguicao religiosa era uma constante na Inglaterra dos séculos XVI e
XVII. A América seria um reflgio também para esses grupos religiosos
perseguidos. [...] Ainda a bordo do navio que oadrao Mayflower, esses
peregrinos firmaram um pacto estabelecendo que seguiriam leis justas e
iguai s. [...] Os fApais peregrinoso s
Unidos. Ndo séo os pais de toda a nacdo, sdo os pais daVigeBtedos

EUA. [ .purl]it@annoB0 (protestantes calwv
conta a ideia de gque constru2am uma
Il srael o: um grupo escol hido por Deus
[...]- A ideia de povo eleito e especial diante do ntuAduma das marcas

mais fortes na constituicdo da cultura dos Estados Uni#gSRNAL,
2007:46/47)

A crenca no papel de escolhidos por Deus torna compreensivel a ética de quem teria
recebido um direto designio divino que justificou a busca por proagetigor crescimento e
por justica. Como ja tratado anteriormente, um aspecto importante da relacdo da sociedade
norteamericana com a influéncia do pensamento religiosm caso, protestante, € a
confluéncia entre a fé e o trabalho que gera dinhenavés da qual a glorificacdo da relacéo
do homem com Deus residiria em cumprir mandamentos, desenvolver a fé e fazer o melhor
uso possivel dos dons dados por Ele a seus Rilhado isso a servico de Sua gléria de forma
quase sacerdotalA partir da visé puritana prosperar e acumular dinheireeriam

contingéncias da relacédo de obediéncia a um chamado de Deus:

Se Deus vos indica um caminho no qual, sem dano para a vossa alma ou
para outrempossais ganhamnos limites da leimais do que num outro
caminhg e vOs o rejeitais e seguis 0 caminho que vai trazer ganho menor,
entdoestareis obstando um dos fins do vosso chamamento (calling), estareis
vos recusando a ser o administrador de Deus (steveaat)receber os seus
dons para poderdes emprdga para Elese Ele assim o exigir. Com certeza

nao para fins de concupiscéncia da carne e do petadosim para Deus, é
permitido trabalhar para ficar rico[...] Quando porém ela advém enquanto
desempenho do dever vocacional, ela € ndo s6 moralmente licita,émas at
mesmo um mandamento. (WEBER, 2004:128)

%N. do A.: As notas transcritas nesBapitulo foram retiradas do livro de Max WebieA ética protestante e o
0 estp& ido ¢ hau.B&o ®dulo: Companhia das Letras, 2(fsblicado originalmente em 1905
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Foram estes canones fundantes da sociedadeamegcana e o implicito estimulo a
crenca de sua superioridatldendo em vista serem eleitos por Déugjue alicercaram a

construcdo daquilo que seria

[...] um modelo padronizado de vida, idealizado, onde h& espaco para quem
trabalha e quem quer progredir, usufruindo de todas as vantagens advindas da
modernidade, especialmente em termos de bens de consumo. Neste mundo
idealizado moldavae o desejo de evolucaopeogresso de grupos daquela
sociedade, na representacdo ofertada por conquistas e produtos adquiridos
resultantes do processo de ascensdo econdmica e social [...]. (CUNHA,
2012:76)

Tal imagem pode ser encontrada naquilo que foi registrado em meado®dd®950,

[...] na memoria coletiva, [como aquela centrada] na prosperidade econdmica

e na estabilidade familiar. Nessa visdo, todo mundo na época tinha emprego
estavel e ampla oportunidade de mobilidade social. A televisdo, o cinema e a
literatura de gande publico destacaram familias harmoniosas: pai trabalhador,
mae dona de casa e alguns filhos morando nos crescentes suburbios em casas
com quintais proprios e suas indefectiveis cercas brancas. (KARNAL,
2007:230/231)

O laco significativo que assinres confi gura ® a vincul a-«o
permitira a visibilidade e os sinais exteriores de riqueza. E sem o sentimento de culpa, posto
gue tudo isto fora aben-oado e protegido pe
recairia, assimnao naqueles que expusessem atitude e ambicdo necessarias para deterem este
tipo de poder, superior e calcado em simbolos de riqueza e ostentacao. Diante desta proposta,
o foco estaria no vencedor, e 0 marginalizado seria aquele que nao possuiriaea atitud
necessaria para vencero losef® i, ainda que vencer sempre fora uma tarefa ardua. O
antagonismo entrgencedores/ersusperdedoresinseridos neste processo € percebido por
Douglas Kellnet’ e exposto em produtos midiatizados e midiaticasijo bojo é pr este

autor denominado como uroaltura da midia 1, que, por sua vez,

% N. do A.: Traducdo: perdedor. Considerada uma grave ofensa pessoal e expresso achincalhamento do
individuo na sociedade noféenericana.

?'N. do A.: Filésofo nascido nos Estados Unidos, em 1943, pertencente a terceira geracdo de pensadores da
Escola de Frankfurt.
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[...] ajuda a estabelecer a hegemonia de determinados grupos e projetos
politicos. Produz representacbes que tentam induzir anuéncia a certas
posicdes politicas, levando os membros stgiedade a ver em certas
ideol ogias, fio modo como as coisas s
conceitos e imagens, posi¢cdes teoricas e formas simbdlicas. Tal expansao do
conceito de ideologia obviamente abre caminho para a exploracdo do modo
como imagens, figuras, narrativas e formas simbdlicas [comecam] a fazer
parte das representacdes ideoldgicas de sexo, sexualidade, raca e classe no
cinema e na cultura populaKELLNER, 2001:81/82)

Portant o, is«o as repr e sreanviséo-de enandoqdo e a
I ndi v2aduo, 0O senso de identidade e sexo, c
(KELLNER, 2001:82). Representacdes que, como aponta Gilles Lipovétsiy,justificadas
atrav®s da Atransf or ma- « ducad desconsusnbd que pesmitid e v
esse desenvolvimento dos direitos e desejos do individuo, essa mutagcédo na ordem dos valores
individualistaso (2005: XVI I/ XVII11)

Todavia, esta relacdo entre um fundamento religioso e sua concretizacdo atraves de
uma implicie promessa de progresso, possui como espai materializacdo a ideia de
nacdoi espaco constitutivo de cidadédos, de individuos. Ainda que seja composta por grupos
com caracter2sticas pr-prias e peculiwres e

da Nacdo. Como fora apontado anteriormente, no caso dos Estados Unidos, hd uma série de

tracos que constituem este modelo estereotipado Ay

-}1‘1

de nagdo. Um olhar critico poderia se deparar

com a visao descrita por Bell, acerca da correcao
comportamental, de 8de e de aparéncia do _u/(\
cidaddo nortea mer i cano, gue

nacdo convencida que a multiplicidade de bens '
materiais, padronizados, furiosamente, com alﬂ
custo, comunicados por apelos de ganancia)ej
vaidade os levardo a fazer suas vidas valereny ‘
penao (2001: XIIl), c¢comg@
Figura 2, que associa familia, felicidade,

produtos  eletrodomésticos e  brinquedo \ Q\

hY

modernos a aura de seguranca, {estar e G’\

Fig. 2: A prosperidade exenificada através de
preserva(;ao de um futuro positivando a toa, as mercadorias

ZN. do A.: Filésofo francés, nascido em 1944.
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criangas aparecem com destaqu&a@nagem. Em nenhum momento, a abundéancia de itens
da foto sugere qualquer outra coisa sendao fartura, pelo contrario, tudo parece ser necessario.
Por outro lado, a ideia de nacdo a ser consideradailamdependentemente da

existéncia de um viés critic, ® a de um grupo inserido e
nacionaiso (TOTMAN, 2009: XI), que se sobrep
dos diferentes grupos em si, para garantir a hegemonia de algo a prevalecer, algo a simbolizar
o todo que presupde forca e pujanca, tanto para proteger e vencer, como para projetar a
imagem desejada e referenciada. Portanto, o que deve prevalecer é a compreensao acerca dt

desenvolvimento do comportamentomo estipula Sally Totma

O desenvolvimento humano etk a interagdo complexa do individuao
comportamento do individub e do ambiente. A relac@o entre estes dois
elementos é denominada de determinismo reciproco. Habilidades cognitivas
individuais, caracteristicas fisicas, personalidades, crencas wleatit
influenciam os comportamentos individuais e do ambiente. Estas influéncias
sdo reciprocas nas quais um comportamento individual pode afetar seus
sentimentos sobre si, suas atitudes e crengas sobre os outros. [...]. (2009:14)

Reforcase, assim, tanta manutencéo do respeito e do direito a individualidade como
a orientacdo social para o grupo que, em ultima instancia, é a nacdo, a qual deve ser o polo a
ser preservado, desenvolvido e considerado, ainda que inferindo e interferindo no ambito
individual. Movimento que possui instrumentos poderosos como a cultura, o consumo e a
comunicacao para estabelecer este agenciamento, educacao, refor¢co e reproducéo de valores

tracos e caracteristicagemas ge serdo tratados mais adiante ggtaTese

Cabe, etfio, retomar a perspectiva da ideia de nacéo-aonaricana, ou melhor, de
sua estruturacdo, construcdo e disseminagdo enquanto padrdo modelar, a partir do protocolo
preliminar do modo de ser proposto no iterh.5deste trabalhadO modelo, em questéo,rpa
inicialmente de unolhar interno 7 o ser americand que pode contar com os fundamentos
do modelo de vida daquele pais:fundamentacéo religiosa, o desejo e a vivéncia da
felicidade, os direitos civis e a liberdade, o trabalho, os grupos sociaitalidade, a

competitividade e a privacidade.

2N. do A.: Professora associada Bamily & Arts & Educatiori Universidade de Deakin, Austrélia.
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A segunda instancia deste modelo de nacdo, ndo menos importante para o objetivo da
presente pesquisa, @thar externoi apercepcdo do americar®o movimento denominado
americanismd defendido peldistoriador Antonio Pedro Tot¥ verdadeiramente composto
por componentes ideoldgicos, ocorrido no Século XX e, com mais énfase, a partir dos anos
1940. Este olhar considera, como valordg:a democraciai A [ . . . ] sempre as
her6is americanos e, em esjpd as ideias de liberdade, de direitos individuais e de
i ndepend®°ncia [...] garanti dos para todo
necessidade de representar grupfesehtes sob uma mesma égidg€2) o progressivismoi
Al i dei a dde abundancia erddcapacidade criativa do homem americano [...] [cuja]
dimensdo do americanismo enaltece o homem energético e livre, capaz de transformar o
mundo natwuralo (2000:19/720), e queil,a@®al oga
tradicionalismo i io mito da vida pura e saud8vel

familiares, a coragem dos indiv2duos, o0 ten

Um exemplo contundente das caracteristicas apregoadas por Tota € a campanha
publicitariaKeep it free a qual é ciada por Nicolau Sevcenkbem sua obra corrida para
0 século XXI no loop da montanha russaOs pOsteres desenvolvidos pelo governo norte
americano em 1942 tinham por objetivo A ..
logo apds a entrada disst ados Uni dos na Segunda Guerr
discurso construido nestas pecas € totalmente amparado em valores familiares, da
propriedade, da liberdade e da perspectiva de futuro. Em uma das pecas, com foco na familia
(FIG. 3), otextoexplicai | st o ® Am®rica... onde a fam2]l.
filhos amam, honram e respeitam seus pais... onde a casa de um homem € o seu castelo. Esta
a sua América. Mantenfa | i vr e ! &IG.E)nenfatizd a progrésso e o trabalho, ao
clamar : Al . . . ] uma na-«0 CoOm miamas coofartesagsie ma
qgualquer nacdo da Terra. Onde trabalhadores livres e a livre empresa estdo construindo um
mundo mel hor para todo o povo. [ . .ar queda Ser
liberdade de construir o futurdravés da instrucdo e da livre escolha €, sem sombra de
davidas, a AméricaH|G. 5).

30N. do A.: Historiador brasileiro, nascido em 1941.
3IN. do A.: Historiador brasileiro (1952014).
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...where the family is a sacred

institution. Where children love,

honor and respect their parents

...where a man’s home is his
~ castle * This is your America

+++@ nation with more homes, more motor
cars, more telephones-more comforts than
any nation on earth. Where free workers
and free enterprise are building a better
world for all people « This is your America

. Kegp it Free!

. . . where every boy can dream of being
President. Where free schools, free oppor-
tunity, free enterprise, have built the most
decent nation on earth. A nation built upon
the rights of all men * This is your America

oo fogp ¢ Free!

Fig. 3. Posterda campanhé&eep it Fig. 4: Posterda campanh&eep it Fig. 5: Posterda campanh&eep
free com foco nos valores familiare free, com foco na propriedade e n it free, com foco na educacgéo e r
(1942) prosperidade (1942) futuro pessoal (1942)

Percebese, também, que os autores ja utilizados neste itetradalhocoincidem na
necessidade de entendercaicepcdo deociedade nortamericana através de sua unidade, ou
seja, 0 seu cidaddo, que é o grande motor desta engrenagerseTdatandividuo que
resvala para a nacdo que, por sua vez, € composta por individuos sadios, progressistas,
ordeiros, dignos, trabalhadstdivres, igualitarios e responsaveis. Que, por serem filhos de
Deus capazes de cumprir as promessas de seu batismo, obteréo sucesso em suas empreitadas
terdo progresso financeiro, sem o receio de exibir suas conquistasespecial, através
daquilo qe usa e consome. Para tanto, sera mister que ele creia nestes designios e perfil. Que
ele defenda o modelo de vida que possibilita sua existéncia. E que outros tantos, talvez menos
afortunados, creiam que é possivel chegar a este padréo, ou se inspi@araetonstruir sua

prépriaverdade.

1.3 A unidade da nacdoo homem médiamorte-americano

O estabelecimento de padrdes modelares pressupde decisdes estratégicas no campo de
escolha de imagens que representem aquilo que se deseja retratar. A capieidade

simbolizacdo destas imagens é carater vital para a consolidacdo de determinado modelo

62



proposto. A pesquisadora Sally Totman, em seu How Hollywood projects foreign policy

resgata & eoria do Aprendizado Socialcriada pelo psicélogo canadenséét Bandur

T, “ qual considera que esta aprendizagem
observador muda ap-s ser exposto o comport:

E que este processo considera a alguns principios:

[...] o observadr imitar4d o comportamento do modelo se o modelo possuir
caracteristicas como talento, inteligéncia, poder ou boa aparéncia [...];
reagira a forma como o modelo é tratado e imitado [...]; produzird ou
reproduzird a agao [...]; [e] a motivacdo a partir dal @tuara conforme a
proposta se tiver razGes para fazer isto [TQTMAN, 2009:1419)

Além disso, percebse nesta proposta de analise que a cultura é um fator essencial
para que exista sentido, a partir do individuo para o grupo em si. O queaps€eri
compreendido da seguinte forma: as imagens e as referéncias partem do contexto cultural para
o elemento singular da sociedatleo individuo. Retornam, depois, através das praticas
cotidianas deste individuo para o grupo social a que ele pertendiend®éam, por vezes
ressignificam, as referéncias. Que, por sua vez, agem no conjunto de individuos que compdem
0 mesmo grupo. Ummoto-continuoqueretroalimentard o cabedethagético ede projecdes

desta mesma sociedade.

Ao se retomar o foco nas décaakes 1950 e 1960 para jornais, revistas e cinema, a
premissa de producdo acentuaeamais e mais como industrial, em que a quantidade e a
capilaridade no alcance da obra produzida
contexto da modernizacdo.]..a imprensa, o radio e o cinema desenvobgemnmo sentido de
se estabelecerem como meios de comuni ca- «i
suposto, as midias deveriam respeitar os valores que permeassem a sociedanencatea
como um todo, evdindo, assim, o que seria mais periférico ou extremo. Ao mesmo tempo,
deveria entender a parcela média da populacdo, composta por cidaddos modelares que ainda
encarnavam o0s valores e 0s sentimentos de uma histéria de sociedade. Sem contar que
representavama maior parcela do publico que poderia consumir aquele tipo de produto

cultural.

32N. do A.: Psicélogo canadense, nascido em 1925, segue abliftzaviorista
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Outrossim, o contexto estava cada vez mais associado a novas relagcdes de
comportamento, de exposicao publiadeeconsciéncia que espelhavasta parde, ou classe

médiai aqual, na compreenséo do historiador Eric Hobsbahamparavase, por exemplo,

[...] [em um confortavel estilo de vida
doméstico, com prescricdo especial para lazer
dentro de casa num lugar caracteristicamente
chamado fisala de evsld ar 0.
de preferéncia, longe das ordens inferiores, entre
fam2l i as fiauces nos basrds ou
suburbios de classe média que compravam

nas novas lojas de departamento, construidas,
em grande numero, exatamente nesta época
pelos novos arquitetof2013:153)

Fig. 6: A vida familiar em torno da casa, do conforto
da seguranca. O modelo de vida proposto nas décad:
1950 e 1960

Portanto, ao se considerar um modelo idealizado de vida capaz de fazer sentido para
diversos grupos de individuos, a partir da premissa dos tracos e dos valores que integram a
sociedade dos Estados Unidos e seus cidadaos;sefuadamentatompreender e delinear
0 que constituiria no perfil médio deste cidadao.

Pierre Melandri traca uma relacdo entre certa acomodacao do individuo perante as
reais e assugeridas oportunidades de beiver e as imagens projetadas como modelo.
Ex pl i ¢ amegmadorniadocbemstar e o conforto material que a sociedade fornece ao
Americano médio explica provavelmente a indiferenca deste para com a concentracdo da
riqueza gque n«o dei MELANRRI, 2096:183), sugerihda que gooar t o p
a satishcdo de forma mais imediata e o usufruto do dinheiro oriundo do trabalho estariam

mais préximos da realidade de parte significativa da sociedadeanoetécana.

Em todo o caso, um certo optimismo anima agora a maior parte dos
Americanos. Modelado nas suaspiracdes e nas suas necessidades pela
publicidade que intensifica a sua influéncia uniformizante, absorto de noite
pela sua casa do sublrbio normalmente graciosa mas quase sempre
impessoal, como de dia pelo anonimato alcatifato dos escritérios da sua
empresa, 0 Americano médio conhece uma visdo normalmente muito
conformista e da qual o aborrecimento nunca esta longe. No entanto, nestes
anos, ele esta, acima de tudo, satisfeMEl(ANDRI, 2006:184)

% N. do A.: Eric J. Hobsbawn (1912012), historiador e teérico social britéo.
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Por sua vez, a dveregea anericagisto éuaraméricana corhum,
temente a Deus, defensor da tradi-«o, aves
Tota (2014:198) encontra em Shukair (1972) a sintese de sua figuramocidadao
americanopossuia valores democraticos, praticas demoagnhas relacdes de familia, na
escola e na comunidade, capacidade de reconhecer os problemas de seu tempo e desejo di
encontrar uma solucdo, consciéncia das necessidades humanas e movimento voltado a agac
civica. Pensamentos e praticas encontrados nesgéhaquele pais como, por exemplo, na
Constituicdo Federal e em sua fundamentacéo religiosa. E que caminhariam lado a lado com a
promessa de progresso pessoal e da nagédo, assim como com a esperanga que cardcterizavam
e ainda caracterizaiin os EUA. Aliadbs ao consumo inserido a forma de viver e ao poder

midiatico que marcaram o referido periodo.

Portanto, nestdiese e a partir da afirmativa de Tota (2014) quanto a existéncia de um
americano comume das respectivas definicdes bom cidaddo american® adotada por
Shukair (1972) e a doamericano média assumidgpor Melandri (2006) adotarsea o
termo homem médiacomo forma de indicar o perfihodelarde cidaddo que represerta
maneira unificada vasta gama de perfis da populacédo dos Estados URido®, sobretudo,
consegue estabelecer alguma vincularidade as caracteristicas que moldam os valores daquele

nacao e, assim, representar e se relacionar com estes diferentes grupos.

1.4 A proposta de um modelo idealizado de vidao American way of life

No que tange as dramaticas mudancgas observadas no Século XX e na sociedade norte
americana, o conceito aeltural lag, apresentado por Barnes e Ruedi na dli& American
way of lifei an introduction to the study of contemporary soc{@§50), traduz gesultado
daquele importante momento de transicdo: algo que se passa a partir de dois eventos,
compreendidos como um ponto de partida e outro de chegada, com a sensacado do
deslocamento como marca da contemporaneitldde omo um per 2o0do de r
sociaiso (1950:1).

Tal questdo ndo passou despercebida pela midia, através dos jornais, revistas e cinema.
Se havia uma perspectiva de ampliacdo gerada pelas traagims sociais e econdmicas, el
se constituiria em caminho e em estratégia para a doagdo. Assim, estes veiculos
poderiam fazer mais sentido frente ao que os individuos viviam naquele contexto que

progressivamente se midiatizava. Afinal, pessoas encontre@amvolvidas em um mundo
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novo, sedutor, real e progressista que se transformaisge mais a cada momento e que, ao
mesmo tempo, ndo conseguia sustentar todas as promessas feitas anteriormente, como a

universalizacdo do progresso.

Reside, pois, na problematizacdo dos impactos advindos da modernidade, como a
industrializacdo, aosmgolitizacdq a migracdo do campo, a ampliacdo do espaco publico
em detrimento do espacgo privado e a ampliagcdo dos contatos midiatizadogsos
consequentes sentimentos adversos e representacdes dispares por elesigesados
compreensao pela aderénciana mnodelo idealizado de vida. O Século XX ja alcancava sua
metade e, neste periodo, os Estados Unidos viveram crises significativas, em particular a

Grande Depresséao posterior a quebra da Bolsa de Valores, em 1929:

Ao longo dos anos 30, a América tinha&eg para duvidar de si mesma
certamente, dlew Dealtinha, em parte, recuperado esperanga, mas, embora
tenha sido um sucesso inegavel no plano social, em matéria econémica
revelouse pouco conclusivo na pratica. E a guerra que, na verdade, marca
nos Estade® Unidos o regresso da prosperidade ao mesmo tempo que
cristaliza a instauragdo de novas relagfes sociais que os anos 30 tinham
apenas esbocado. (MELANDRI, 2006:148)

Com o advento da Segunda Guerra Mundial e a destruicdo de grande parte da Europa,
h& o epaco para a consolidacdo de unwva ordem econOmicdinanceira, politica e de
producao industrial, capitaneada pelos Estados Unidos.

Com o fim da guerra, os Estados Unidos se viram numa situagao
privilegiada, como a mais forte, coesa e préspera economiaial. O
governo americano coordenou um vasto plano de apoio para recuperar as
economias capitalistas da Europa ocidental, ja no contexto da Guerra Fria,
concorrendo com o recéampliado bloco dos paises socialistas. [...] O ddlar
americano se tornou @anoeda padrdo para as relagcdes no mercado
internacional, a ele se atribuindo uma consisténcia e estabilidade que
evitasse crises como as dos anos 20 e 30. (SEVCENKO, 2001:25)

Assi m, ino final de 1954, a Am®rica eni
histdria. Saboreando [...] os frutos da sociedadeinuiisstrial, aliviada, na sua angustia, pelo
esbo-o de uma coexist®°nci a, ® tomada de ur

2006:181). Ou seja, o mundo mudara, as relagcbes mudaram e, com elas, asaeferén
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Tudo, enfim, era ditado pelo ritmo do capital gerador do dinheiro.
Irresistivel. Eliminadas as dificuldades da vida no mundo moderno, estariam
também removidas as fontes de insatisfagédo social. Paz social alcangada pela
generalizacdo do consumo. Aigas palavras adquiriram um significado
mitico na ideologia do americanismo: progresso, ciéncia, tecnologia,
abundéancia, racionalidade, eficiéncia, gerenciamento cientifico e padréo
americano de vida. (TOTA, 2000:20)

Diante de tamanha transicédag i e do fatoque amidiatizacdoda vida cotidiana
ampliava o consumo de informacoes e de referéncias, algumas imagens passaram a circular
com maisconsisténciacompondo tanto para o cidadéo nameericano, como para 0 mundo
ocidentali agora sob sua influéreci, um modelo de vida a ser seguido. Este modelo, capaz
de dialogar com extremos e diferentes perfis, tanto educava seu povo, como catequizava
outros povos. Sua ancoragem se dava pela comprovacdo de sua assertiosldttados
Unidos eram uma poténcgue prosperava. Era positivo ser americano. Ainda mais se este
modo de viver também projetasse a promessa de progresso e sua materializacdo através de
bens de consumo, de conforto e de entretenimento. O possuir era um importante sinalizador
de um estilo deida considerado vitorioso, feliz e promissor. E a base a ser seguida estaria na
esséncia da composicéo daquela societlages valores e sua forma de viveseja por suas
caracteristicas fundantes como por aquelas introduzidas no bojo da vida moderna.

O modo de viver em qualquer cultura é revelado ndo por aquilo que é dito ou
escrito emocionalmente sobre isto porque se gosta ou ndo, mas através da
andlise de certos indicadores. Entre aqueles normalmente validados por
cientistas sociais, tése a imprasai e suas modernas variagdes como radio

e televisdo 1, livros e revistas mais comumente lidas, esportes e
entretenimento, musica, artes, teatro, [...] cinema [...], divorcio e a
permanéncia em casa, boas ou mas maneiras, [...] educacdo, [...] religido [

Se alguém examinar algum destes indicadores desapaixonadamente,
objetivamente, vai rapidamente descobrir o que é o modo americano de viver
nesta metade do século XX. (BELL, 2001:12)

Portanto, € oportuno compreender a premissa de Hobsbawm (2018)osativento
da transformacéo da classe média, iniciada na transigiie os Séculos XIX e XX. Iss
porque a ja apresentada consolidagdo da proposta de um novo modelo de-s&latd@ves
da projecéo de valores e imagens capazes de dialogar com taglopas que compunham

aguele pais, com a personificacdo desta classe duaem medio
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Houve quatro razdes para essa mudanca no jeito de viver das classes médias.
A primeira foi que a democratizagdo da politica enfragueceu a influéncia
publica e politia de todos, exceto dos individuos mais estupendos e
formi dg8veis. De um jeito de viver el
privada da apresentacdo publica statuse pr et ens»es soci
segunda foi certo afrouxamento dos vinculos entre a ksiggtraunfante e

os valores puritanos que tinham sido tdo Uteis para acumular capital no
passado. O dinheiro j& fora ganho, ou ja ndo requeria abstencdo. Em suma,
gastar tornotse tdo importante quanto ganhar [...]. A terceira foi o
afrouxamento das estwrhis de familia patriarcal. [...] [E a quarta razéo] foi

0 crescimento substancial daqueles que pertenciam, diziam pertencer ou
desejavam apai xonadamente pertencer
das coisas que mantinham todos o0os seus membros unidosyiséda
alguma, era ir as comprasll@BSBAWM, 2013:150153)

Em outras palavras, foi exatamente nesta confluéncia de insumos e de transformacdes
do mundo ocidental que a referéncia vitoriosa e auspiciosa dos Estados Unidos na
recuperacao péSegunda GuearMundial passa a ser compreendida de modo idealizado. Os

fatos falavam por si:
Ao restaurar numa escala diferente a prosperidade entrevista no final dos
anos 20 e ao dar a uma maioria de Americanos acesso a uastagmue,
durante muito tempo, mesmosistados Unidos, sO era apanagio dos mais
af ortunados, a ¢ o mb iirceneert@cadifipanaeithu - « o
progresso tecnol -gico0 aproxi mou a r
sdo o0s que, nestes anos de euforia, duvidam de que esses beneficios

chegardo, em breve, também aos estratos que, até entdo, deles estavam
excluidos. (MELANDRI, 2006:184)

Logo, bases da sociedade neateericand a igualdade, a justica, os bons valores, a
moral, o conforto e o progresso, por exeniptornaramse uma opdunidade valiosa para a
construcdo de representacfes em produtos midiaticos. Capaz de fazer sentido para uma larga
escala de indivzduos n«o apenas dos Estado
modelo padronizado de vida, idealizado, onde hagspara quem trabalha e quem quer
progredir, usufruindo de todas as vantagens advindas da modernidade, especialmente em
ter mos de bens de consumoodo (CUNHA, 2012: 7
moderni za-«0 e 0 pot enci4d)l Tradasespois, devum gogjonto( P 1 N
de valoresaspiracionais projetivos e modelares capaz de dialogar com um grupo amplo de

pessoas atraves de caracteristicas mais intimas e identitarias, de perfil mediano, uma vez que
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0s extremos dispersariam as referés.A esta proposicdo modeJardo mais de ummodo de

ser, mas de unmodo de vivera denominacdo dadaAénerican way of life

Foi esse modelo que adquiriu, portanto, trés vertefi@slamentais para a
compreensao da relacédo entre estilo de vida, congeumaliatizacdo(1) para os cidadaos
norteamericanos queram convidados aiver conforme o modelo proposttendo por
perspectiva a consolidacdo deia posicdo social e escolhas para sua vida, aferindo
reconhecimento e comprovacao do atingimento dasgssas feitas por Deus e premissas
inclusas na Constituicdo Feder@) para os cidadaos norégnericanos qudesejavam @ao
possuiam condi¢cbes de sustentar tal modelo, e que passava a representar um objetivo, um
marco a ser conquistado, uma referéncseraperseguida A [ . . . ] pois a fin;
aspirantes astatusd e cl asse m®di a eram | imitados dem
(HOBSBAWM, 2013:153) e (3) para os cidadados de outros paises, uma referénciende u
modo exemplar, pujante e besucedido de vid& como aconteceu no Brasil, em particular

em meados do Século XX, nas palavras da historiadora brasileira Carla Bassanezi Pinsky:

[...] a influéncia cultural nortamericana tem no cinema e na musica suas
principais portas de entradarpaqui. O prestigio dos Estados Unidos
aumenta no Brasil ao mesmo tempo em que decresce a influéncia europeia.
O American way of lifeornase invejavel entre as classes médias brasileiras.
(2014:10)

A transicéo entre a percepcao de mmodo de separa omodo de viverdealizado, o
American way of life responde a estratégias mercadoldgicas para a consolidacdo e
permanéncia de ustatus quajue favoeceriapolitica e economicamente os Estados Unidos.
Requeriam algo mais tangivel, por sua vez, como imagersonsumo, fundamentais para

exemplificar e estimular o desejo por este novo modelo.

A nocado de valor econbmico associada a escassez e a promessa de que a
disciplina e o sacrificio, necessarios a acumulacdo dentro do processo de
producao, resultaria, nreventual superacdo da escassez, ha medida em que
sejam atendidas as necessidades e prazeres do consumo, tém constituido uma
imagem cultural poderosa e uma forca de motivacdo importante nas
sociedades capitalistas e socialistas. (FEATHERSTONE, 1995:41)
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Algumas destas imagens, veiculadas em diferentes formas de comunicacao, serao alvo
de analise na presente pesquisa a partir de agora, na persgeopeosta por Mike

Featherston&! de que

[...] a cultura de consumo usa imagens, signos e bens simbllicziees

de sonhos, desejos e fantasias que sugerem autenticidade romantica e
realizacdo emocional em dar prazer a si mesmo, de maneira narcisica, e ndo
aos aitros. (1995:48)

Mas que precisam, necessariamente, fazer sentido ao grapsociedade para quse

estabelecam como um modelo, um estilo de vida.

1.5 Imagens midiatizadagio e parao homem médiamorte-americano

A construcao e a aceitacdo de referéncias, a partir da cultura e do modo de viver norte
americanos no Século XX, ndo poderiam ter passasjgedsebidas aos olhares sensiveis dos
profissionais das areas do entretenimé&npoodutores e diretordse das artes e da literatura
i, que traduziram o referido contexto em suas obras. Fundiram, assim, objetivos
mercadoldgicos das midias que represeamtev como garantir a audiénciaa vitalidade de
sustentar sentidos com o fornecimento de utopia e de esperanca, da critica, da denuncia ou
mesmo de um norte a ser tomado, um modelo a ser seguido. O modelo em questéo refletia o
progresso, a esperanca deetger os dons sagrados que se multiplicariam em perspectivas e
oportunidades de viver bem e afortunadamente, sobretudo, de modo seguro e vitorioso. E, no
contexto das décadas de 1950 e 1960, o desenvolvimento dos meios de comunicagdo assume
o importante ppel de aferir visibilidade as imagens que refletiam, referendavam e construiam
um modo de viver comum. Trataga, na perspectiva de Mike Featherstone, do conhecimento

que

[...] se torna importante: conhecimento de novos bens, seu valor social e
cultural, e como usd#os de maneira adequada. Esse €, especificamente, o
caso dos grupos aspirantes, que adotam uma atitude de aprendizes perante o
consumo e procuram desenvolver um estilo de vida. Para esses grupos, como
as novas classes médias, a nova classelli@tora e a nova classe rica ou

alta, sdo muito importantes as revistas, jornais, livros e programas de radio e
televisdo associados a cultura de consumo, que enfatizam o aperfeicoamento,

% N. do A.: Sociélogo britanico, nascido em 1946, professor da Universidade de Londres.
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desenvolvimento e transformagdes pessoais, como administrar gaoiese
relacionamentos e ambicBes, como construir um estilo de vida realizador.
(FEATHERSTONE1995:38)

Imageticamente, a perspectiva deste cidadéinlia nas referéncias do bemer, que
tomaram formas diferentes, mas em torno de uma proposta moeelatadprospera, como
Scott DonatofT exemplifica através de uma consolidada imagem construida no imaginario da

sociedade nortamericanaKIG. 7):

Num passado ndo muito distante, se vocé quisesse assistir ao noticiario da
noite, isso significaria ter questar em casa, na frente da TV, no horario
certo em gue as noticias eram levadas ao ar, tipicamente por volta das 18h30,
0 mitico horario apds o jantar das agora miticas familias americanas. A
programagdo seguia quase sempre 0sS gostos do papai, que |prtente

entdo estaria confortavelmente sentado na frente do televisor de chinelos e
com o cachimbo no canto da boca, com o jornal no colo e o cdozinho fiel a
seus pés. A mamae, € certo, estaria terminando de lavar a louga enquanto os
filhos concluiam a ligo de casa ou vestiam o pijama para ir dormir.
(DONATON, 2007:26)
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Fig. 7. O modelo de familia, onde valores como a unido, a ordem e a tranquilidade sinalizavam espaco:
valores democraticos @e prosperidade que sustentavam imagens difundidas nos Estados Unidos e na
ocidental

% N. do A.: Scott Donaton, autor relacionado as areas de Marketing e Comunicacgéo atua profissionalmente
como C.C.O.Chief Content Officgrda empresa Digital LiBUS, em Nova York, EUA.
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Algumas expressoes e imagens deste modelo idealizado ‘ -
|

vida obtiveram visibilidade e reverberacdo através de diferent
exposicoes midiaticas e serdo apresentadas a seguir, OC !{
objetivo de parametrizar imagens do referido contexto culturalﬁ'— ,
referencial existente nos anos 1950 e 1960. Ser& adotado, para
andlise, umprotocolo construido a partir de tracos dwodo de
viver do povo norteamericano (apresentado no itdmi5 desta
pesquisa), dmlhar externo defendido por Tota (no iterh.2) e _|: 8;Oi|ustrdo|1\jorman
pela descricdo dbom cidaddo americanoproposta por Shukair Rockwel

(no item 1.3), cujo conjunto se constitui, respectivamente, das

seguintes caracteristicas: fundamentacédo religiosa, vivéteia

felicidade, trabalho, direitos civis e liberdade, privacidade,

vitalidade, grupos sociais e competitividade; democracia,

progressivisme tradicionalismo; e valores democraticos, pratica

democraticas, reconhecimento de problemas, consciéncia

necesidades humanas e habilidades voltadas a acao civica.

1.5.1 Norman Rockwell e a exposi¢cao de valores

Norman Rockwel[(18941978), um dos mais reconhecidos
e renomados ilustradores neamericanos, comegou sua carreire
em 1912. Sua proficua producdo festampada em capas de
diversas publicacbes em especial, no jorngaturday Evening

Fig. 9: Rosie, the rivete
Post de 1916 a 1968 retratando flagrantes de pessoas com_. _

em situacdes cotidianas. O tom realista das imagens, com detalhes,

corpos, rostos e expressdes registra€ias nuances narravam

estdrias e vidas nas atividades mais comuns. Assim retratavam

Al . .. ] cenas engra-adas e/ ou emocionai
m®di ao ( SOMMER, 1993:contrac g

Fig. 10: Checkup
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E possivel entender que a ponte para a denomahasise
médiaretratada poRockwell foi, em muitos de seus trabalhos,
uma reproducdo da ideia de uom cidaddoi ou ainda, do
homem médid diante de novas demandas da vida moderna e das
relagcdes que se estabeleciam, entdo. Nas quais tanto poderia ser
fundamental manter os valsr@ercebidos como positivos como
se abrir ou questionar o novo. A perspectiva de sua obra estava
nas ruas, nos lares, nas escolas, em toda a didexequalquer
cidade norteamericanai, flertando com perfis de cidadao- Fig. 11: Saying Grace
comuns, humanos, ricos em algunotge experiéncia a mesma
experiéncia que marcava a grande transicdo do Século XX, com a
concretizacdo da modernidade e a pujanca dos Estados Unidos,
que ainda gerava, por vezes, estranhamentos, encantamento e

surpresa. Férias, adolescéncia, peralticefaniis, familias,

THE SATUR

namorados, feriados festivos, rituais de passagem, urbanis EVENING ‘@i
leis, enfim, tudo se tornava inspiragdo e fato a ser pin¢gado| =—— ~ il 4
contexto original para ser eternizado na aquarela do artista.
abordagem manifestaasge através de fortes mativas implicitas
na ilustra-«o de A[ .. .] i ma
figuras principais [...]0 (¢
modelos e propostas atitudinais.

As ilustragcdes de Rockwell retratavam o instante qu
contextualmente, ofertara oportunidades como asudancas F'9-12:The scholar
sociaisque marcaram o Século XX e que envolveram direitos
civis, trabalho, coletividade e vitalidade. Um dos trabalhos
exemplifica esta tematic&osie the rivetede 1943 FIG. 9),
exp0e a nova realidade das mulheres oapaostos de trabalho
antes masculinos. Com baseprotocolo de analise percebese
que esta série consegue representar a crenga nos direitos =

habilidades voltadas a acdo civica e pratica democratica.

Outro foco contextual e oportuno capturado Rockwell
foi o higienicismo que marcou a década de 1950 nos Estad $. .0

Unidos, com campanhas de vacinagcédo e a exaltacdo a saud

Fig. 13: After the prom
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